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RY N E K

Ósmy �Amberif�

Rozmowa z Ew¹ Rachoñ

Polski Jubiler: Po o�miu Miêdzynarodowych Targach
Bursztynu, Bi¿uterii i Kamieni Jubilerskich, niezmiennie
przez Pani¹ kierowanych, wszystkim naszym Czytelnikom
Ewa Rachoñ bezb³êdnie kojarzy siê z �Amberifem�. Jak Pani
sama ocenia ostatni¹ edycjê?

Ewa Rachoñ: Staramy siê wykorzystaæ wszystkie spo-
soby promocji �Amberifu� w krajach potencjalnych odbior-
ców, reklamuj¹c go w miêdzynarodowych jubilerskich cza-
sopismach, a szczególnie w przewodnikach po targach jubi-
lerskich na �wiecie. Zwiêkszyli�my te¿ objêto�æ i nak³ad w³a-
snego pisma promocyjnego �Amberif Preview� rozsy³anego
kupcom zagranicznym przed targami, by u³atwiæ im zapla-
nowanie rozmów handlowych i pobytu w Gdañsku. W tym
roku imprezê odwiedzi³o 6830 osób, w tym kupcy zagranicz-
ni z 27 krajów.

Na samych targach prezentowali�my osi¹gniêcia bran¿y
minionego roku, co cieszy siê zainteresowaniem prasy, radia
i telewizji oraz licznej publiczno�ci i samych wystawców.
Miêdzynarodowy konkurs projektowania bi¿uterii z burszty-
nem, rywalizacja wystawców w konkursie na koliê z bursz-
tynem, seminarium popularnonaukowe o bursztynie, prezen-
tacja trendów mody w �wiatowym jubilerstwie, dynamiczne
pokazy kolekcji mody i bi¿uterii, wystawy rze�by i malar-
stwa � to dla wielu osób ciekawy kontakt ze sztuk¹, czêsto
inspiruj¹cy do dalszych dzia³añ twórczych.

PJ: Mo¿e przedstawimy trochê danych liczbowych o licz-
bie wystawców, powierzchni stoisk i ich wyposa¿eniu.

ER: Stosownie do regu³ statystycznych, podajê jedynie
liczbê stoisk zamówionych i op³aconych przez wystawców,
pomijaj¹c du¿¹ liczbê stanowisk dla szkó³ i organizacji bran-
¿owych oraz wystaw artystycznych, udostêpnianych bez-
p³atnie:

Na tegorocznym �Amberifie� wykupiono 308 stoisk,
z czego 28 nale¿a³o do firm zagranicznych. Pod wzglêdem
asortymentowym nadal dominowa³y firmy wytwarzaj¹ce wy-
roby z bursztynu lub bi¿uteriê dekorowan¹ bursztynem � by³o
ich 235, co stanowi 76% ogó³u wystawców.

Powierzchnia stoisk nieco zmala³a w porównaniu z re-
kordowym rokiem 2000 (o 4,6%), lecz podniós³ siê poziom
ich oryginalno�ci i intensywno�ci wykorzystania przestrze-
ni. W liczbach wyra¿a siê to przyrostem o 12,7% stoisk aran-
¿owanych przez specjalistyczne firmy dekoratorskie.

PJ: Zdaniem licznej publiczno�ci najbardziej interesuj¹-
ce by³y nieobjête statystyk¹ autorskie stoiska artystów i szkó³,
z ³ódzk¹ Akademi¹ Sztuk Piêknych i Liceum Sztuk Piêknych
w Gdyni Or³owie na czele.

ER: Oceniam, ¿e zarówno liczba artystów bior¹cych
udzia³ w targach, jak i atrakcyjno�æ ich propozycji mog¹ im-
ponowaæ. W tym roku wyst¹pi³o 53 artystów (w 2000 r. � 40)
oraz 7 szkó³ z kolekcjami uczniów i studentów. Podstawow¹
trosk¹ �rodowiska powinien byæ ich rozwój programowy
i stabilizacja finansowa, gdy¿ bez prawid³owego szkolenia
nie bêdziemy mieli ¿adnych szans na nastêpców obecnie pra-
cuj¹cych kadr i na zaspokojenie coraz wy¿szych wymogów
technologicznych i wzorniczych.

Widok hali bursztynowej.  fot. T. Smu¿yñski
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Wystawcy zagraniczni ponosz¹ op³aty nieco wy¿sze (149

USD za 1 m2) i nie uzyskuj¹ ¿adnych ulg czy preferencji.
PJ: Na �Amberifie� nadal jest prowadzona sprzeda¿ de-

taliczna. Budzi to zastrze¿enia wiêkszych firm, a nawet po-
woduje rezygnacjê niektórych z udzia³u w imprezie. W tym
roku najbardziej aktywni w handlu detalicznym byli wystawcy
z Rosji i Litwy. Czy w przysz³ym roku przewiduje siê przej-
�cie na wy³¹cznie hurtowy charakter targów?

ER: W tej kwestii zdania s¹ podzielone równo pó³ na pó³.
Ma³e firmy polskie i kilka wiêkszych domaga siê mo¿liwo�ci
handlu detalicznego, inne za� wyra�nego zakazu. Targi s¹
szans¹ na d³ugofalowe kontrakty z powa¿nymi odbiorcami
hurtowymi i muszê powiedzieæ, ¿e zdecydowana wiêkszo�æ
wystawców z tej szansy korzysta. Tak organizuje swoje sto-
isko, by w komfortowych warunkach prowadziæ rozmowy
handlowe. Równocze�nie publiczno�æ chêtnie dokonuje za-
kupów bezpo�rednich, próbujemy wiêc rozwi¹zañ kompro-
misowych � zgromadzenia stoisk zwolenników sprzeda¿y w
jednym sektorze. Byæ mo¿e z czasem wykrystalizuje siê inny
tryb pracy na �Amberifie�, który jest imprez¹ o szerokim
spektrum ofertowym i programowym, natomiast jesienny
�Ambermart� staje siê bardzo specjalistycznymi targami za-
opatrzeniowymi bursztynu.

PJ: Dziêkujemy, gratulujemy dotychczasowych wyni-
ków i ¿yczymy pomy�lnej realizacji planów trwa³ego spe³-
niania przez Gdañsk roli �wiatowego centrum handlu bursz-
tynem.

wg

PJ: Stabilizacja liczby wystawców w opinii �rodowiska
wynika ze zbyt wysokiego poziomu cen powierzchni wysta-
wienniczej i nieuzasadnionych preferencji dla wystawców za-
granicznych.

ER: W porównaniu z rokiem poprzednim cena 1 m2 wzro-
s³a nominalnie z 395 z³ do 435 z³, to jest w granicach pozio-
mu inflacji. Zwiêkszyli�my przy tym nak³ady na promocjê
zagraniczn¹, a na miejscu na bezpieczeñstwo hal targowych i
otoczenia. Zdarzy³ siê tylko jeden przypadek kradzie¿y bursz-
tynu z cenn¹ inkluzj¹, zreszt¹ niestety formalnie przed wy-
stawcê niezg³oszony.
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�Amberif� w latach 1994-2001.


