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Rozmowa z Ewa Rachon

Polski Jubiler: Po o$miu Migdzynarodowych Targach
Bursztynu, Bizuterii i Kamieni Jubilerskich, niezmiennie
przez Panig kierowanych, wszystkim naszym Czytelnikom
Ewa Rachon bezbtednie kojarzy si¢ z ,,Amberifem”. Jak Pani
sama ocenia ostatnig edycje?

Ewa Rachon: Staramy si¢ wykorzysta¢ wszystkie spo-
soby promocji ,,Amberifu” w krajach potencjalnych odbior-
cow, reklamujac go w migdzynarodowych jubilerskich cza-
sopismach, a szczegélnie w przewodnikach po targach jubi-
lerskich na swiecie. ZwigkszylisSmy tez objetos¢ i naklad wia-
snego pisma promocyjnego ,,Amberif Preview” rozsylanego
kupcom zagranicznym przed targami, by ulatwi¢ im zapla-
nowanie rozméw handlowych i pobytu w Gdansku. W tym
roku imprezg¢ odwiedzito 6830 0sob, w tym kupcy zagranicz-
ni z 27 krajow.

Na samych targach prezentowaliSmy osiagnigcia branzy
minionego roku, co cieszy si¢ zainteresowaniem prasy, radia
i telewizji oraz licznej publicznosci i samych wystawcow.
Miedzynarodowy konkurs projektowania bizuterii z burszty-
nem, rywalizacja wystawcow w konkursie na koli¢ z bursz-
tynem, seminarium popularnonaukowe o bursztynie, prezen-
tacja trenddw mody w Swiatowym jubilerstwie, dynamiczne
pokazy kolekcji mody i bizuterii, wystawy rzezby i malar-
stwa — to dla wielu osob ciekawy kontakt ze sztuka, czesto
inspirujacy do dalszych dziatan tworczych.
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Widok hali bursztynowej.

PJ: Moze przedstawimy troch¢ danych liczbowych o licz-
bie wystawcow, powierzchni stoisk i ich wyposazeniu.

ER: Stosownie do regut statystycznych, podaj¢ jedynie
liczbg stoisk zamowionych i optaconych przez wystawcow,
pomijajac duza liczbe stanowisk dla szkét i organizacji bran-
zowych oraz wystaw artystycznych, udostgpnianych bez-
platnie:

Na tegorocznym ,,Amberifie” wykupiono 308 stoisk,
z czego 28 nalezato do firm zagranicznych. Pod wzgledem
asortymentowym nadal dominowaly firmy wytwarzajace wy-
roby z bursztynu lub bizuteri¢ dekorowana bursztynem — byto
ich 235, co stanowi 76% ogolu wystawcow.

Powierzchnia stoisk nieco zmalata w poréwnaniu z re-
kordowym rokiem 2000 (o 4,6%), lecz podnidst si¢ poziom
ich oryginalnosci i intensywnosci wykorzystania przestrze-
ni. W liczbach wyraza si¢ to przyrostem o 12,7% stoisk aran-
zowanych przez specjalistyczne firmy dekoratorskie.

PJ: Zdaniem licznej publicznosci najbardziej interesuja-
ce byly nieobjete statystyka autorskie stoiska artystow i szkot,
7 16dzka Akademia Sztuk Pigknych i Liceum Sztuk Pigknych
w Gdyni Orlowie na czele.

ER: Oceniam, ze zar6wno liczba artystow bioracych
udziat w targach, jak i atrakcyjnosc¢ ich propozycji mogg im-
ponowac. W tym roku wystapito 53 artystow (w 2000 r. —40)
oraz 7 szkot z kolekcjami ucznidéw i studentéw. Podstawowa
troska Srodowiska powinien by¢ ich rozw6j programowy
i stabilizacja finansowa, gdyz bez prawidlowego szkolenia
nie bedziemy mieli zadnych szans na nastepcdéw obecnie pra-
cujacych kadr i na zaspokojenie coraz wyzszych wymogow
technologicznych i wzorniczych.

fot. T. Smuzynski
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PJ: Stabilizacja liczby wystawcow w opinii Srodowiska
wynika ze zbyt wysokiego poziomu cen powierzchni wysta-
wienniczej i nieuzasadnionych preferencji dla wystawcow za-
granicznych.

ER: W poréwnaniu z rokiem poprzednim cena 1 m? wzro-
sta nominalnie z 395 zt do 435 zt, to jest w granicach pozio-
mu inflacji. ZwigkszyliSmy przy tym naktady na promocje
zagraniczng, a na miejscu na bezpieczenstwo hal targowych i
otoczenia. Zdarzyt si¢ tylko jeden przypadek kradziezy bursz-
tynu z cenng inkluzja, zreszta niestety formalnie przed wy-
stawce niezgloszony.
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Wystawcy zagraniczni ponosza optaty nieco wyzsze (149
USD za 1 m?) i nie uzyskuja zadnych ulg czy preferencji.

PJ: Na ,,Amberifie” nadal jest prowadzona sprzedaz de-
taliczna. Budzi to zastrzezenia wigkszych firm, a nawet po-
woduje rezygnacj¢ niektorych z udzialu w imprezie. W tym
roku najbardziej aktywni w handlu detalicznym byli wystawcy
z Rosji i1 Litwy. Czy w przysztym roku przewiduje si¢ przej-
scie na wylacznie hurtowy charakter targow?

ER: W tej kwestii zdania sg podzielone rowno pot na pot.
Mate firmy polskie i kilka wigkszych domaga si¢ mozliwosci
handlu detalicznego, inne za$ wyraznego zakazu. Targi sg
szansg na dlugofalowe kontrakty z powaznymi odbiorcami
hurtowymi i musz¢ powiedzieé¢, ze zdecydowana wiekszos¢é
wystawcow z tej szansy korzysta. Tak organizuje swoje sto-
isko, by w komfortowych warunkach prowadzi¢ rozmowy
handlowe. Réwnoczesnie publicznos$¢ chetnie dokonuje za-
kupdw bezposrednich, probujemy wiec rozwiazan kompro-
misowych — zgromadzenia stoisk zwolennikéw sprzedazy w
jednym sektorze. By¢ moze z czasem wykrystalizuje si¢ inny
tryb pracy na ,,Amberifie”, ktory jest impreza o szerokim
spektrum ofertowym i programowym, natomiast jesienny
»2Ambermart” staje si¢ bardzo specjalistycznymi targami za-
opatrzeniowymi bursztynu.

PJ: Dzigkujemy, gratulujemy dotychczasowych wyni-
kéw 1 zyczymy pomyslnej realizacji planéw trwatego spet-
niania przez Gdansk roli §wiatowego centrum handlu bursz-
tynem.
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80-443 Gdansk,
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Augustyna Necla 4,
office@gedanensisart.pl,

tel. +48 58 346 97 54
http:// www.gedanensisart.pl




