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Srebro i bursztyn — jak i gdzie
lansowac nasze mozliwosci

Wieslaw Gierlowski

Rynek krajowy

Wydaje sig, ze nasza niezwykle rozdrobniona wytwor-
czo$¢ niezle sobie radzi z tym problemem na rynku krajo-
wym. Przy ogélnym zwolnieniu tempa wzrostu gospodarcze-
go polskie urzedy probiercze odnotowaly w roku ubiegltym
najszybszy przyrost liczby i masy cechowanych wyroboéw
srebrnych — 25,8%. Wedtug informacji mgr Marii Magdale-
ny Ulaczyk, dyrektora Okrggowego Urzgdu Probierczego
w Warszawie, przyrost masy wyrobé6w w catym kraju wy-
nidst 12,5 t (facznie z okregiem krakowskim). W roku 2000
osiagnigta zostata rekordowa sprzedaz ponad 60 t srebrnych
wyrobow jubilerskich.

Przecig¢tna masa jednostkowa cechowanych wyrobow nie-
co wzrosta: z 4,9 g w roku 1999 do 5,03 g w roku 2000, ale
nadal utrzymywata si¢ na bardzo niskim poziomie, przy kto-
rym wolumen masy 60 t oznacza dostawg na rynek krajowy
okoto 12 miliondw sztuk bizuterii srebrnej (i niewielkiej ilo-
$ci wyrobow korpusowych). Ponadto sprzedajemy pare mi-
lionéw przedmiotéw o masie do 2 g zwolnionych z obowiaz-
ku cechowania i niestety odczuwamy spory doptyw z szarej
strefy. W sumie jeden rok dat liczb¢ wystarczajaca dla poto-
wy mieszkancow Polski, niezaleznie od pici i wieku. Pod
wzgledem liczby to juz chyba gérny putap zbytu w warun-
kach malejacej turystyki przyjazdowe;.

Przetworstwo jubilerskie na rynek krajowy wciaz nie moze
wchlona¢ znaczniejszej czgsci produkcji srebra z naszych hut.
Po odliczeniu importu gotowych wyrobow i dodatkow ligur
do stopdw roboczych zuzycie na cele jubilerskie nie przekra-
cza 50 t czystego kruszcu, tymczasem sam legnicki KGHM
sprzedaje rocznie 1100 t. Reszte trzeba eksportowaé w posta-
ci surowcowe;.

Nie powiodty si¢ proby podjecia na szersza skalg mate-
riatochtonnej produkcji zastaw stotowych i naczyn srebrnych,
a zamdwienia na obiekty sztuki sakralnej, cho¢ bardzo wzro-
sty i staty si¢ waznym zjawiskiem artystycznym, nie zmieni-
ly proporcji ekonomicznych. Niezbgdne zatem bytyby nowe
zaktady przemystowe o wyrafinowanej technologii, wyma-
gajace kapitatu w skali dzi§ nam niedostgpne;.

Eksport

Pozostaje wigc intensywnie rozwijac¢ eksport. Taka moz-
liwos¢ stwarza nam potaczenie obfitosci srebra z rownie ob-
fitym w ostatnim dziesigcioleciu doptywem na nasz rynek
surowca bursztynowego. O ile na rynku krajowym bizuteria
srebrna jest dekorowana kamieniami bursztynowymi wigcej
niz w potowie, to w transakcjach eksportowych bursztyn pa-
nuje prawie niepodzielnie. W krajach najbogatszych, a szcze-
gdblnie w Unii Europejskiej i USA, wyroby z bursztynu i bi-
zuteria nim dekorowana sa uwazane za typowa polska spe-
cjalnos¢. Oceny tej nie zmienia rozpowszechnienie informa-
cji o przewadze aktualnego zaopatrzenia polskich wytworni
W surowiec bursztynowy ze zt6z rosyjskich i ukrainskich.
Usilnie lansowane przez Rosjan, nieprawdziwe zreszta twier-

dzenie, jakoby Okreg Kalinigradzki Federacji Rosyjskiej byt

jedynym wspolczesnym zrddlem bursztynu baltyckiego, nie

zmienia faktu, ze opinia $wiatowa taczy bursztyn witasnie

z Polska. Zawdzigczamy to licznym publikacjom naukowym

prezentujacym bogactwo polskich zasobow bursztynu i na-

gromadzenie najpigkniejszych odmian na kopalnych plazach

w delcie Wisly i rozlegtym obszarze polodowcowym. Polska

nauka propaguje takze tradycje artystycznej wytworczosci

w miastach pomorskich (szczegdlnie w Gdansku) oraz wspol-

czesne wzornictwo i sprawno$¢ warsztatows.

O powodzeniu ekspansji eksportowej polskich wyrobow
bursztynowych w ostatniej dekadzie ubieglego tysiaclecia za-
decydowata zmiana ustroju gospodarczego kraju, skoncentro-
wanie wigkszosci wytwdrni w jednym regionie Pomorza Gdan-
skiego, a przede wszystkim nastawienie wilascicieli firm na
przyjecie regut otwartej konkurencji rynkowej. Proby rynko-
wej nie wytrzymat panstwowy ,,Jantar” w Sopocie z kombina-
tu ,,Polsrebro”, a nadajace dawniej ton spétdzielnie cepeliow-
skie ,,Bursztyny” i ,,Arpo” ledwo wegetuja. Natomiast kilka-
set eksportujacych firm prywatnych rozwija si¢ z kazdym ro-
kiem (szczegdlnie w rgkach ludzi zupelnie mtodych), a upa-
dlosci firm prywatnych z dorobkiem w dziedzinie wzornictwa
i technologii mozna policzy¢ na palcach jednej reki. Nie wy-
mieniam ich z nazwy, by nie budzi¢ przykrych wspomnien.

Waznymi czynnikami powodzenia okazaty sig:

— zdolno$¢ do samoorganizacji zawodowej i wywierania
W ten sposob wptywu na opini¢ publiczna i wladze,
a przede wszystkim osiagania celdw niemozliwych do re-
alizacji w pojedynke;

— utworzenie w centrum regionu wytwoérczego doskonale
wyspecjalizowanych targéw migdzynarodowych i wzbo-
gacenie ich nie tylko imprezami promocyjnymi, lecz tak-
ze seminariami naukowymi i profesjonalnymi, konkursa-
mi gotowych wyrobow i projektéw, popisami dorobku
szkdt artystycznych i prezentacja muzealnych kolekcji
bursztynowych.

Targi migdzynarodowe w Polsce

Gdanskie targi ,,Amberif”, od poczatku wspierane przez
srodowisko najlepszych bursztynnikéw i autorytety nauko-
we, zdobywaly stopniowo zaufanie i powodzenie u wystaw-
c6w i kupcow z coraz dalszych stron $wiata. Scista specjali-
zacja i trafna lokalizacja w ,,Swiatowej stolicy bursztynu”
rokuja trwaty rozwdj pod warunkiem jasnej koncepcji pro-
gramowej i jej rygorystycznego przestrzegania. Ostatnie trzy
edycje ,,Amberifu” cechowal wprawdzie rozrost liczby grup
asortymentowych do pelnego przekroju jubilerskiego, wraz
ze zlotem, diamentami i kamieniami kolorowymi, ale nadal
70% stoisk oferowato wyroby czysto bursztynowe lub srebr-
ne z bursztynem. Zapewne udzial bursztynu na targach
w Gdansku bedzie ponownie si¢ zwigkszal i pod wptywem
specyfiki zapotrzebowania ze strony kupcow zagranicznych
i z racji doptywu nowych wystawcow (w tym zagranicznych)
wyspecjalizowanych w bursztynie. Niewielka powierzchnia
wystawowa w gdanskim centrum targowym (okoto 4000 m?)
sprzyja jednorodnosci ,,Amberifu”. Zapowiada si¢, ze w na-
stegpnej edycji przypadajacej w dniach 7-10 III 2002 r. bedzie
ona catkowicie zapetiona.

Nadszedt czas, aby te targi, majace stala i liczna klientele
z kraju i ze $wiata (w tym roku z 27 krajow), weszty w etap
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zamknigcia dostepu dla publicznosci niefachowej i stania si¢
forum czysto profesjonalnym z pelna rejestracja udziatu osob,
firm 1 instytucji wspétdziatajacych. Ranga i popularnos$¢ im-
prezy osiagnigta po o$miu edycjach tylko na tym zyska.

Czy przy obecnym potencjale wytwdrczym polskiego ju-
bilerstwa datoby si¢ uzupehic ,,Amberif” nastgpna impreza
rownie mocno nastawiong na eksport? By¢ moze tak, jesli
uda sie znalez¢ inny temat, rownie atrakcyjny dla kupcow ze
Swiata, jak bursztyn ze srebrem. Byloby natomiast ryzykow-
ne rozbicie tego, co juz osiagnglismy, a mianowicie utrata
grona statych klientow, przekonanych o atrakcyjnosci pol-
skiej oferty bursztynowe;j.

Wydaje si¢, ze w Warszawie powstaje mozliwo$¢ stwo-
rzenia efektywnej imprezy jesiennej podobnej do gdanskiej
wiosny. Powstalo nowoczesne Centrum Expo XXI o po-
wierzchni 10 000 m?, nie tylko wystarczajacej dla naszej bran-
zy na dzis, ale i w perspektywie lat kilkudziesigciu. Jest kil-
kuletnia tradycja jesiennych targéw jubilerskich w stolicy.
Potrzeba tylko jednosci dziatania warszawskiego Srodowi-
ska, aby unikna¢ spordw i razacej kolizji terminow.

Formy promocji

Wozrost eksportu wyrobow jubilerskich, konieczny nie tylko
dla lepszego wykorzystania zasobow surowcowych, lecz nawet
dla przetrwania juz istniejacych zaktadow przetworczych, jest
uzalezniony od umiejgtnosci zdobywania zamdéwien.

W dziedzinie bizuterii ze srebra i bursztynu eksport ro-
$nie w tempie okolo 10% rocznie, mimo fatalnej koniunktu-
ry cenowej, ktérej skutki w tym roku zostaly poglebione zbyt
mocnym kursem ztotego. Motorem napedowym sa obcoje-
zyczne publikacje wlasne firm i Stowarzyszenia Bursztynni-
kéw (11 wersji jezykowych), Muzeum Ziemi PAN i innych
instytutéw naukowych, kolejne numery ,,Polskiego Jubile-
ra” oraz atrakcyjne graficznie i tekstowo ogloszenia w za-
wodowych periodykach zagranicznych, rozwoj sieci przed-
stawicieli firm polskich w najbogatszych krajach Europy
i Ameryki, bogate witryny internetowe w wersji angielskiej
oraz system rekomendacji firm zagranicznych sprzedajacych
polski bursztyn w kilkunastu krajach $wiata.

Targi europejskie

Najbardziej skuteczne okazuje si¢ potaczenie powyzszych
srodkéw z bezposrednim udziatem firm wytworczych w tar-
gach zagranicznych, szczegolnie jesli wystapienia maja cha-
rakter zbiorowy, a stoiska sg zgrupowane w sektory lub wy-
odrebnione pawilony, oznaczone charakterystycznymi pol-
skimi symbolami lub znakami. W takich uktadach korzysé
promocyjna uzyskuja nie tylko firmy bezposrednio uczestni-
czace, lecz i ogot polskich producentow.

Praktyka wykazata, ze udzial w imprezach wyspecjalizo-
wanych, wylacznie jubilerskich, przynosi o wiele wicksze
efekty niz w wielobranzowych. W ocenie firm stale uczest-
niczacych w targach zagranicznych warto zabiega¢ o perma-
nentne, zbiorowe uczestnictwo w nastgpujacych imprezach
europejskich, majacych trwalg renome: trzech targach wio-
skich w Vicenzie, niemieckiej ,,Inhorgencie” w Monachium,
szwajcarskich targach w Bazylei oraz w paryskiej ,,Bijorce”.
Niestety na przydziat stoisk z reguly trzeba czeka¢ po pare
lat. Z drugiej strony stoisko raz uzyskane moze by¢ wyko-
rzystywane przez wiele sezonow.
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Fot. 1. Zdjecie autora
z certyfikatem ,, JCK”.

Fot. 2. Wystawcy w Las Vegas na tle stoiska.

Dlatego za krok na drodze do sukcesu nalezy uzna¢ przy-
dzial Stowarzyszeniu Bursztynnikdw osobnego pawilonu na
tegorocznej, wrzesniowej ,,Bijorce” i oznaczenie go w pro-
spektach targowych jako ,,Pavillon Polonais”. Pawilon o po-
wierzchni 54 m? jest usytuowany na wprost wejscia do hali,
przy dogodnym i eksponowanym ciagu komunikacyjnym.
W pawilonie wystapig wspolnie polscy producenci i francu-
skie firmy handlowe, rekomendowane jako sprzedawcy pol-
skich wyrobdéw bursztynowych.

Targi amerykanskie

Podobny uktad miat miejsce na ,,Jewellery Circular Key-
stone Show” (,,JCK”) w Las Vegas (Nevada, USA), ktory
odbyt si¢ w dniach 1-5 VI 2001 r.

I tu Stowarzyszenie Bursztynnikdw firmowato swoim zna-
kiem ,,Societas Succinorum in Polonia” zespét stoisk
w doskonale potozonym pawilonie o powierzchni 36 m?.
W tym roku (czwartym z kolei) w Las Vegas wystapily firmy
krajowe: Amber 8, Amber Planet, Dejwis, Drabik, Gedanen-
sis Art i Rytosztuka, a takze firma amerykanska rekomendo-
wana jako sprzedawca polskich wyrobow Vessel Internatio-
nal. Wiascicielami wszystkich firm (takze amerykanskiej) sa
czlonkowie Stowarzyszenia, ktore od ostatniego walnego ze-
brania (31 III 2001 r.) stato si¢ Miedzynarodowym Stowa-
rzyszeniem Bursztynnikow w Gdansku.



Udziat w ,,JCK Show” okazat si¢ sukcesem handlowym,
promocyjnym i organizacyjnym. Opublikowanie w czerw-
cowym numerze ,,JCK” calostronicowej informacji o je-
dynym stoisku z certyfikatem na bursztyn battycki i do-
skonate potozenie pawilonu na skrzyzowaniu gtéwnych
ciaggdéw komunikacyjnych w ogromnej hali wzbudzity zywe
zainteresowanie uczestnikow targow. Byto to zaintereso-
wanie wytacznie ludzi interesu. Na ,,JCK Show” wpusz-
czani sa wylacznie zarejestrowani uprzednio kupcy, pro-
ducenci, rzeczoznawcy, projektanci i inni specjalisci z dzie-
dziny jubilerstwa, z ograniczeniem liczby przedstawicieli
poszczegdlnych firm. Mimo tych ograniczen targi prze-
biegaja w atmosferze ozywienia, a nawet pewnego napie-
cia.

W tym roku byla to juz dziesiata, jubileuszowa edycja.
Warto poznac parg liczb charakteryzujacych j Je_] skale:

— powierzchnia wynajetych stoisk: 45 788 m?, w tym wy-

stawcOw zagranicznych — 6689 m?;

— liczba wystawcow: 2719, w tym zagranicznych 739;
— liczba uczestnikow (poza wystawcami): 19 641, w tym

z zagranicy — 2662 (7180 firm).

Oprocz gtéwnej ekspozycji i pokazéw w wielkim, dwu-
kondygnacyjnym obiekcie Sands Expo & Convention Center
réwnoczesnie odbywalo si¢ kilka imprez satelickich na tere-
nie Las Vegas. Wszystkie odnosity si¢ do tematyki jubiler-
skiej. Wsrdd nich za ciekawy pomyst nasi wystawcy uznali
sprzedaz katalogéw-wzornikow przez projektantéw, ktorzy
sami nie prowadza dziatalnos$ci wytworczej. Pomyst wlasci-
wie nienowy, jesli przypomnie¢ tak popularne w Polsce
w okresie nowozytnym graficzne wzorniki Hansa Vredema-
na de Vries. Ceny wzornikdéw nie byty razaco wysokie.

Jak wynika z proporcji liczby amerykanskich i zagranicz-
nych uczestnikdw targow, nie byty one nastawione na eks-
port, lecz raczej na zaopatrzenie wtasnego, poteznego rynku
jubilerskiego. Dobrze si¢ stato, ze na tym rynku zdazyliSmy
wyprzedzi¢ w dziedzinie bursztynu i srebra konkurencj¢ eu-
ropejska, i to zardwno ze wschodniej, jak i zachodniej Euro-
py- Poza nami bursztyn pojawit si¢ jedynie na kilku stoiskach
lokalnych firm amerykanskich.

Tak wige Las Vegas uptyneto pod znakiem powodzenia,
co zachgcilo naszych wystawcoéw do udzialu w innych im-
prezach ,, JCK” w Orlando na Florydzie i Nowym Jorku. Po-
nadstuletnia tradycja edytorska ,, JCK” w rozpowszechnianiu
czasopism jubilerskich w skali globalnej znakomicie wpty-
wa na frekwencj¢ profesjonalistow na targach przez nig fir-
mowanych. I to jest gtéwnym atutem tych imprez.

Wrecz przeciwne wrazenia wyniesli wystawcy, ktérzy
wybrali si¢ do Montrealu i Toronto na Polska Narodowa
Wystawe Kooperacyjna na poczatku maja br. Finansowana
w calosci przez rzad impreza okazala si¢ zupetnym niewypa-
lem. Nie zabtakat si¢ na nig ani jeden kupiec z naszej branzy,
cho¢ na 50 uczestnikow wystawy bylo 10 firm jubilerskich
(W tym 7 ze srebrem i bursztynem).

Wsparcie, jakiego na wniosek Stowarzyszenia Bursztyn-
nikéw udziela Ministerstwo Gospodarki matym i §rednim fir-
mom biorgcym udziat w ,,Bijorce” i ,,JCK Show”, wynosza-
ce okoto 800 zt za 1 m? (nie wigcej niz 15 000 zt na firme),
zostalo dobrze zainwestowane. W Kanadzie niestety zmar-
nowane. O

Jaki wzér
bizuterii

jest najpiekniejszy
zdaniem
jubileréw?

-

Ten, ktory =
najszybciej
znajduje

klienta.

MY TE WZORY MAMY.

Zapraszamy na targl Zioto Srebro Czas
Warszawa - Torwar, 5-7 pazdziernika 2001
Ma stoisku prowadzimy sprzedaz hurtowa.
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IV Forum Jubilerstwa Polskiego —
koniec sporow, poczatek wspolpracy

Wieslaw Gierlowski

W przeciwienstwie do I Forum Jubilerstwa Polskiego,
po ktérym przez caty rok toczyly si¢ spory pomigdzy uczest-
nikami o sposob przedstawienia wladzom publicznym oceny
sytuacji w branzy, a takze zaistnial ostry konflikt z Gtéwnym
Urzgedem Miar i urzgdami probierczymi, postanowienia
IV Forum sa stopniowo realizowane przy wspotpracy wszyst-
kich zainteresowanych.

Na czoto problemoéw podjetych na posiedzeniu plenarnym
Forum 9 marca br. wysuwa si¢ kwestia kwalifikacji zawodo-
wych 0s6b zajmujacych si¢ obrobka metali i kamieni szlachet-
nych. Zardwno cenne materialy, jak i wymdg ,jubilerskiej pre-
cyzji” sa powszechnie oczekiwanymi przez nabywcow wia-
sciwosciami wszelkich wyrobow ztotniczych. Oczekiwania
nabywcow sa stosunkowo dobrze chronione jesli chodzi o sto-
py metali szlachetnych uzywane w jubilerstwie. Polskie pra-
wo probiercze, nawet po liberalizujacej zmianie wprowadzo-
nej 30 marca 2001 r. (Dz.U. nr 120/2000, poz. 1268), ustana-
wia bardzo niskie progi dla obowiazku urzgdowego cechowa-
nia — 1 g dla zlota i platyny oraz 5 g dla srebra. Takie progi
masy uzytych metali odpowiadaja wartosci okoto 18 zt przy
najpopularniejszych stopach ztota i 4 zk przy srebrze proby 925.

Duzo gorzej przedstawia si¢ kwestia autentycznosci i war-
tosciowania kamieni jubilerskich, a najwigcej obaw moze bu-
dzi¢ ocena wzornictwa i jakosci pracy. Te najwazniejsze ele-
menty nie podlegaja ocenie urzgdowego probiernictwa. Tra-
dycja dawnych wielkich o$rodkow ztotniczych zawsze wigza-
fa je z cecha imienng wytworcey lub nadzorujacego go mistrza.
Wielkie miasta I Rzeczypospolite] wymagaly jeszcze kontr-
asygnaty starszego cechu ztotnikow jako poswiadczenia wia-
rygodnosci oceny dokonanej przez mistrza. W Gdansku na przy-
ktad wybicie urzedowej cechy miejskiej zawsze musiaty wy-
przedzi¢ obydwie punce: mistrza i starszego cechu.

W tym wzgledzie wspotczesne polskie prawo probiercze
stanowi pewien regres. Co do tego byli zgodni wszyscy uczest-
nicy marcowego Forum. Taki poglad wyrazali nie tylko przed-
stawiciele stowarzyszen zawodowych i izb gospodarczych,
lecz takze nauki i urzegdéw probierczych, najwyrazisciej
w wypowiedziach prof. Barbary Kosmowskiej-Ceranowicz
i mgr Marii Magdaleny Ulaczyk. Dzisiejszy ,,imiennik”
wbrew swej nazwie nie jest imiennie zwiazany z okreslong
osoba, lecz z firma: kombinatem, spotka akcyjna lub z ogra-
niczona odpowiedzialnoscia, przedsigbiorstwem panstwo-
wym, oddziatem przedsigbiorstwa zagranicznego. Moze go
otrzymac i zarejestrowaé (pod rzadami nowego prawa go-
spodarczego bez zadnych koncesji czy zezwolen) kazda fir-
ma wpisana do ewidencji dzialalnosci gospodarcze;.

A zdarza si¢ niestety, iz bywaja to tak zwane ,,stupy”, czyli
spotki rejestrowane na imi¢ podstawionych, nierozumiejacych
sedna sprawy osob. W praktyce posiadacz ,,imiennika” takiej
spotki moze nim swobodnie dysponowac, dopdki sam nie
zgltosi do urzedu probierczego zaprzestania dziatalnosci.
W ten sposéb byle jakie wyroby z niepewnymi kamieniami,
jesli maja oprawy wykonane z niezbyt kosztownych, ale trzy-
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majacych probe stopdw, moga uzyskaé autentyczng ceche
urzedowa.

Chyba najbardziej ryzykowna jest sytuacja przy ekspor-
cie gotowych wyrobdw jubilerskich, gdzie nie obowiazuja
zadne oznaczenia ani autentycznosci uzytych materialow, ani
jakosci wykonania. Najgorzej rokuje to bursztynowi, z kto-
rego wykonuje si¢ wigkszo$¢ kamieni do eksportowanej bi-
zuterii srebrnej (podstawowej grupy towarow jubilerskich
w naszym eksporcie), z reguly nie oznaczajac zabiegu sztucz-
nego poprawiania termicznego. Jest to pilnie obserwowane
przez konkurencje i szeroko komentowane jako przejaw nie-
solidnosci polskich producentow.

IV Forum Jubilerstwa Polskiego na podstawie wygtoszo-
nych referatéw i dyskusji uznalo, ze warunkiem koniecznym
dla ochrony intereséw nabywcow, jak i tworzenia dobrego
wizerunku naszej branzy w kraju i na $wiecie jest prawne
uregulowanie statusu osdb odpowiedzialnych za catos¢ wta-
sciwosci cennych wyrobow jubilerskich i ztotniczych. Znak
badania jakosciowego (punca lub swiadectwo), obejmujacy
identyfikacje stop6w metali szlachetnych i ocen¢ kamieni
jubilerskich, a takze poprawnos$¢ wykonania, winien by¢ nada-
wany wylacznie przez osoby o sprawdzonych i udokumento-
wanych kwalifikacjach, zarejestrowane w urzedowych ewi-
dencjach. Znak ten powinien by¢ wybijany przed cechowa-
niem w urzgdach probierczych.

Uchwata nr 1 marcowego Forum przewiduje powotanie
zespotu ekspertéw ze wszystkich o$miu organizacji tworza-
cych Forum, ktéry ma za zadanie przedstawi¢ wladzom pan-
stwowym wnioski o uznanie niektdrych specjalnosci jubiler-
skich za zawody zaufania publicznego. Pociagngtoby to za
sobg przymusowa przynalezno$¢ do jednej lub kilku wyspe-
cjalizowanych korporacji, co mogtoby rodzi¢ niekorzystne
tendencje w postaci zamykania dostgpu do zawodu dla no-
wych adeptoéw, zagrazajacych konkurencjg dotychczasowym
cztonkom korporacji.

Sze$¢ dni po podjeciu tej uchwaty Sejm przyjat (15 mar-
ca br.) ustawe ,,0 zasadach uznawania nabytych w panstwach
cztonkowskich Unii Europejskiej kwalifikacji do wykonywa-
nia zawodéw regulowanych”. Ustawa wprowadza na grunt
polski nowe pojecie prawne, ktéore moze by¢ przydatne do
realizacji celu postawionego przez Forum.

W mysl postanowien ustawy z dnia 15 marca br. ,,zawo-
dem regulowanym jest dziatalno$¢ zawodowa lub zespét dzia-
fan, ktérych wykonywanie jest uzaleznione od spelnienia wy-
magan kwalifikacyjnych”. Wymogi kwalifikacyjne sa jedna-
kowe dla os6b pracujacych na wlasny rachunek, na podstawie
umowy o prace lub w innej formie dopuszczonej przez przepi-
sy krajowe. Moga si¢ jednak r6zni¢ stopniem przygotowania
zawodowego — ustawa i prawo europejskie wyrozniaja trzy
stopnie. Najwyzszy wymaga ukonczenia studiow i odbycia sto-
sownej praktyki oraz przeszkolenia specjalistycznego.

Stowarzyszenie Bursztynnikdw organizujace prace Forum
w biezacej kadencji przeprowadzito wstgpne rozpoznanie
mozliwosci wpisu niektdrych zawodéw jubilerskich, jak na
przyktad: zlotnika jubilera, rzeczoznawcy jubilerskiego, szli-
fierza kamieni szlachetnych i bursztynnika na list¢ zawodoéw
zaufania publicznego oraz do przysztej ewidencji zawodow
regulowanych.

Z korespondencyjnych i ustnych uzgodnien w instytutach
naukowych podlegtych Ministerstwu Edukacji Narodowe;j
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oraz Ministerstwu Pracy i Polityki Spotecznej, a takze z Ko-

mitetem Integracji Europejskiej wynika, iz forma zawodow

regulowanych jest dogodniejsza, bowiem:

— wpis na list¢ polskg bedzie w przysztosci upowazniat do
wykonywania zawodu w krajach Unii, na zasadzie wza-
jemnosci;

— rozpietos¢ wymagan na trzech poziomach (stopniach przy-
gotowania zawodowego) pozwala uznaé¢ kwalifikacje du-
zej liczby o0s6b, co w naszej branzy ma istotne znaczenie;

— wpis na liste jest uzalezniony jedynie od udokumentowa-
nia kwalifikacji, a nie od dobrej woli zarzadu korporacji,
jak to ma miejsce przy zawodach zaufania publicznego;

— polska ustawa i prawo europejskie przewiduja ogranicze-
nia w stawianiu wymogdéw kwalifikacyjnych, na przyktad
nie mozna wymagacé praktyki dtuzszej niz 4 lata, lub row-
noczesnie spelnienia dwoch alternatywnych warunkdow:
na przyktad i praktyki, i specjalnego przeszkolenia kur-
sowego;

— wpis na liste zawodow regulowanych dostatecznie chroni
postulowana jakos¢ pracy i nie dopuszcza do okreslonych
czynno$ci 0s6b nieuprawnionych, podobnie jak dzi§ nie
mozna prowadzi¢ samochodu bez prawa jazdy;

— optaty od wnioskodawcoéw wpisu na liste zawodu regulo-
wanego sa niewielkie i niezbyt uciagzliwe proceduralnie.
Nalezy przewidywaé, ze Komisja Ekspertéw powolana

na IV Forum bedzie pracowac systematycznie przez 2-3 lata

i nawigze wspolprace z instytutami panstwowymi oraz naj-

wyzszymi urz¢dami. Wypracowanie wspolnego stanowiska

bedzie pigknym przyktadem umiejetnosci samoorganizacji

i solidarnosci zawodowe;. |

HURTOWNIA KAMIENI
JUBILERSKICH

STON

JAKOSC ZA NISKA CENE

Sreroki wyhdr kamieni jubilerskich
w pelnej gamie kolordw i rozmiardw:
— gyrkonin biala i kolorowa w kodkdym
rozmiarze, takie w nictypowyveh ksetaltach,
spinel syntetyczeny (seafir, akwa),
— terbium syntetyexne (szafir, akwa),
- onyks,
Realizujemy zamdwicnia nictypowe,

=501 Poxnan, ul. fmartwychwstafodw 7
el (=613 BA% 0E 17, fax (061 B33 &4 69018 53 95

Komercjalizacja uslug
rzeczoznawczych a ochrona
interesow i praw konsumentow

Edward Rakowicz

Obecnie w obrocie handlowym na rynku jubilerskim do-
minuje bizuteria z diamentami oszlifowanymi kilkupunkto-
wymi, klasy czystosci SI. Nie bytoby w tym nic nadzwyczaj-
nego, gdyby nie fakt, ze zakres tej klasy czystosci ulega
w ostatnim czasie coraz wigkszej rozciagliwosci.

Wzgledy komercyjne biorg gdére nad merytorycznymi
i klas¢ czystosci SI niektore firmy jubilerskie przesuwaja co-
raz czesciej] w obszar klasy czystosci P. Dla zamaskowania
przed klientem faktycznej czystosci diamentéw wprowadzaja
one wedtug cennika Rapaport Diamond Report podklase czy-
stosci S, ktora nie jest usankcjonowana zadnymi przepisa-
mi migdzynarodowymi.

Ostatni aneks do przepiséw IDC (Migdzynarodowej Rady
ds. Diamentoéw) wprowadzono 13 lipca 1989 r. na posiedze-
niu IDC w Antwerpii, na ktorym zdecydowano rozdzieli¢ klasg
czystosci SI na dwie podklasy SI i SI,. Od tego czasu Zad-
nych innych anekséw do skali czysto$ci nie wprowadzono.
Nalezy wigc wyrazi¢ zdziwienie, Ze ten naganny proceder
nie spotyka si¢ z odpowiednig reakcja ze strony organizacji
spoteczno-zawodowych, rekomendujacych swoich rzeczo-
znawcow zatrudnionych w firmach jubilerskich. Te niesto-
sowne praktyki w zakresie klasyfikowania cech jakosciowych
diamentoéw ktdcg si¢ ponadto z ogdlnymi zatozeniami unij-
nych dyrektyw konsumenckich, ktére Rada Ministrow kon-
sekwentnie wdraza w zycie od wrzesnia 1998 r. Rzadowa
polityka konsumencka przygotowana przez Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw obliguje wszystkie branze,
w tym rowniez branzg jubilerska.

Nalezy podkresli¢, ze wiekszos¢ z przyjetych przez rzad
zatozen na lata 2000-2001 zostata juz zrealizowana. Przede
wszystkim Sejm uchwalit kilka waznych aktow prawnych,
w wielu wypadkach zostaly takze wydane odpowiednie roz-
porzadzenia wykonawcze. Zawarte w nich regulacje precy-
zuja prawa i obowiazki przedsigbiorcow, formutuja okreslo-
ne zakazy i nakazy dotyczace prowadzenia dziatalnosci go-
spodarczej, w tym niezbgdne procedury i wymogi, jakim
musza odpowiadac towary bedace przedmiotem obrotu, oraz
sankcje za nieprzestrzeganie prawa. Z tego tez wzgledu fir-
my jubilerskie powinny liczy¢ si¢ z tym, ze coraz czgsciej
beda miaty do czynienia z wymagajacym i Swiadomym swych
praw konsumentem (notabene firmy jubilerskie takze sg kon-
sumentami). Dzisiejszy konsument potrafi korzysta¢ z odpo-
wiednich instrumentéw prawnych w celu dochodzenia swych
roszczen z roznych tytutdow (nie tylko z tytutu gwarancji
i regkojmi, ale rowniez np. z tytulu zakazu stosowania niedo-
zwolonych klauzul umownych i obowiazku spetniania w od-
niesieniu do produktu okreslonych wymogdéw, w tym doty-
czacych oznaczen).

llekro¢ uprawniony interes klienta zostanie naruszony,
W jego obronie moga wystapic organizacje czy rzecznicy kon-
sumentow, Inspekcja Handlowa albo Rzecznik Praw Obywa-
telskich. Oczywiscie taki klient moze réwniez naglosnic spra-
we w mediach albo wytoczy¢ stosowne powodztwo
i dochodzi¢ swych praw przed sadem powszechnym. W tym
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kontekscie nalezy wymieni¢ nowe unormowania odnoszace
si¢ do Inspekcji Handlowej (Dz. U. nr 4, poz. 25, 2001 r.).

Co jest istotne dla firm jubilerskich w nowych uregulo-
waniach prawnych dotyczacych Inspekcji Handlowej? Otéz
ulega zmianie usytuowanie rzeczoznawcow ds. jakosci pro-
duktéw lub ustug. Ich liste bedzie teraz prowadzit Wojewodzki
Inspektor (art. 11, ust. 2), a stosowne rozporzadzenie okresli
warunki i tryb wpisu rzeczoznawcow na liste, tryb ich wery-
fikacji oraz nadzoru nad ich dziatalnoscia.

Regulacja ta ma stuzy¢ skuteczniejszej niz dotychczas
ochronie konsumentéw w prowadzonej przez Inspekcje pro-
cedurze mediacyjnej, uruchamianej na skutek skargi konsu-
menta, czy w przypadku sporu migdzy konsumentem a przed-
sigbiorca. Dla jasnosci nalezy podkresli¢, ze ustawodawca,
moéwiac o przedsigbiorcy, rozumie przez to wszelkie podmioty
gospodarcze, w tym réwniez handlowcow 1 ustugodawcow
(patrz przepisy ustawy z 19 listopada 1999 r. — prawo dziatal-
nosci gospodarczej).

Zgodnie z postanowieniami art. 11, ust. 2 ustawy o In-
spekcji Handlowej, rzeczoznawcy sa powotywani do wyda-
wania opinii o jakosci produktéw lub ustug na zlecenie kon-
sumenta, przedsigbiorcy, stalego polubownego sadu konsu-
menckiego, Gtéwnego Inspektora, inspektora wojewodzkie-
g0, powiatowego (miejskiego), rzecznika konsumentdéw albo
organizacji spotecznej, do ktdrej zadan statutowych nalezy
ochrona konsumentow. Tak duzy zakres 0séb prawnych i fi-
zycznych uprawnionych do zlecania rzeczoznawcom woje-
wodzkim Inspekcji Handlowej wydawania opinii o jakosci
produktéw lub ustug podniesie zapewne ich prestiz spotecz-
ny. Dlatego tryb weryfikacji rzeczoznawcdw oraz nadzor nad
ich dziatalnoscia, ktore okresli w specjalnym rozporzadzeniu
Prezes Rady Ministrow, bedzie podlega¢ ostrym kryteriom.
Skoncza si¢ zatem praktykowane od wielu lat zwyczaje nada-
wania tytulow ekspertow i rekomendowania rzeczoznawcow
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przez kolezenskie zespoty zawodowe oraz licytacje, ktorzy
z rzeczoznawcow rekomendowanych przez t¢ lub inng orga-
nizacj¢ spoteczno-zawodowaq sa bardziej kompetentni do wy-
dawania opinii w przedmiotowej sprawie.

Zgodnie z duchem ustawy o Inspekcji Handlowej kazdy
rzeczoznawca, ktory aktualnie S$wiadczy ustugi na rzecz lud-
nosci, bedzie musiat poddac si¢ weryfikacji, jesli zechce sie
znalez¢ na liScie rzeczoznawcow inspektora wojewddzkie-
go. Konsumenci zas, zorientowawszy si¢ w nowych uregulo-
waniach prawnych, beda korzystac (z oczywistych wzgledow)
z ushug tych rzeczoznawcow, ktorzy uzyskali status prawny
nadany im przez wojewodzkiego inspektora Inspekcji Han-
dlowej. To nowe usytuowanie prawne rzeczoznawcow ds.
jakosci wyroboéw lub ustug (dotychczas oparte na spolecz-
nym zaufaniu) przyczyni si¢ do uporzadkowania tej specy-
ficznej dziatalnosci gospodarczej, jaka jest Swiadczenie ustug
rzeczoznawczych. Dotad, wskutek braku uregulowan praw-
nych, kazdy, kto zarejestrowal swoja dziatalnos¢ gospodarcza
nawet w zakresie ustug rzeczoznawczych (bez udokumento-
wania swoich kwalifikacji), mogt bez zadnych przeszkod
prawnych wydawac certyfikaty, ekspertyzy, opinie itp.

Prowadzito to w szeregu przypadkéw do naduzy¢ i zwy-
ktych oszustw niezorientowanych w tej materii konsumen-
tow; swiadcza o tym liczne procesy sadowe, ktore konczyty
si¢ na ogo6t umorzeniem sprawy lub oddaleniem powddztwa
whniesionego przeciw temu lub innemu pseudorzeczoznawcy
z uwagi na brak wyraznych klauzul prawnych ograniczaja-
cych dzialalnosé osdb niekompetentnych w zakresie badan
i certyfikacji kamieni szlachetnych. Nalezy zatem zywi¢ na-
dziejg, ze podejmowane przez rzad liczne inicjatywy doty-
czace ochrony interesdw i praw konsumentow w zwiazku
z unijnymi dyrektywami konsumenckimi przyczynia si¢ do
generalnego uporzadkowania dziatalno$ci rzeczoznawczej
réwniez w branzy jubilerskiej. O
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Wzgledna wartos¢
kamieni szlachetnych
na Swiatowych rynkach jubilerskich
Tomasz Sobczak, Nikodem Sobczak

Podstawowymi czynnikami decydujacymi o wartosci ka-
mieni szlachetnych sa ich cechy jakosciowe, takie jak: masa,
barwa i czystos¢, a w przypadku kamieni oszlifowanych row-
niez proporcje i jako$¢ wykonania szlifu. Przy ocenie warto-
$ci kamieni nie nalezy jednak zapomina¢ o innych czynni-
kach, do ktérych mozna zaliczy¢ zwlaszcza rzadkos¢ wyste-
powania i zasobnos$¢ zt6z, odpornos¢ na czynniki zewnetrz-
ne oraz popyt.

Rzadko$¢ wystepowania i zasobno$¢ zt6z sa parametra-
mi niemierzalnymi, nieujmowanymi w ekspertyzach gemmo-
logicznych, maja one jednak istotne znaczenie cenotworcze.
Wiadomo powszechnie, ze czgstos¢ wystgpowania na przy-
ktad kwarcu i berylu jest nieporéwnywalna, mniej natomiast
znany jest fakt, ze pomiedzy réznymi odmianami jednego
rodzaju kamienia czgsto$¢ pojawiania si¢ okreslonych cech
moze by¢ zréznicowana. Dotyczy to jakosci i wielkosci krysz-
tatdw, stopnia czystosci, odcienia i intensywnosci barwy, efek-
tow optycznych, gestosci i innych wlasciwosci fizycznych.
Przyktadem moze by¢ szmaragd, ktory nieczegsto tworzy duze
krysztaty, odmiennie niz nalezacy do tej samej grupy beryli —
akwamaryn; takze czerwony korund (rubin) wystepuje duzo
rzadziej niz inne jego barwne odmiany. Podobnie jest z za-
sobnoscig z16z. Jezeli na przyktad ztoza sa malo zasobne albo
zostaly wyczerpane, kamienie osiagaja na rynkach jubiler-
skich znacznie wyzsze ceny.

Kamienie jubilerskie powinny charakteryzowa¢ si¢ duza
odpornoscia na czynniki zewnetrzne, dlatego tez bardziej ce-
nione sa kamienie odporne na czynniki mechaniczne (Sciera-
nie, $ciskanie, udarno$¢), chemiczne (kwasy, zasady, srodki
polerownicze i czyszczace) i termiczne (wysoki gradient tem-
peraturowy powstajacy w czasie oprawiania kamieni, napra-
wy lub czyszczenia bizuterii oraz jej ekspozycji na wystawie).

Popyt na kamienie szlachetne warunkowany jest moda,
tradycja, wierzeniami, przyzwyczajeniami oraz przypisywa-
niem specjalnych wtasciwosci okreslonym rodzajom i bar-
wie kamieni. Okolicznosci te przy matej podazy moga stano-
wic istotny czynnik cenotwdrczy. Cennos$¢ kamienia charak-
teryzowana jest zwykle jego wysoka wartoscia zawarta
w matej objetosci. Tak charakteryzowany kamien staje si¢
wowczas lokatg kapitatu, podobnie jak metale szlachetne
i inne cenne precjoza.

Jak zatem w $wietle tych wszystkich uwarunkowan, za-
réwno jakosciowych, jak i pozajakosciowych, powinny ksztal-
towac si¢ ceny kamieni szlachetnych? Odpowiedz na to py-
tanie nie jest jednoznaczna, jednak wieloletnie obserwacje
notowan cen na gieldach §wiatowych pozwalaja na dos¢ pre-
cyzyjne ustalenie obecnych preferencji. Przykladem moze by¢
raport Japan Jewellery Association. Opracowanie to ma duze
walory praktyczne, poniewaz wyrdznia z catej masy kamieni
okazy kolekcjonerskie (ok. 2% podazy), jubilerskie (ok. 8%
podazy) i tzw. galanteryjno-ozdobne (ok. 90% podazy) (podaz
podana dla kamieni o masie 3 kr).

W przypadku powyzszych kamieni relacje cenowe odnie-
sione zostaly w raporcie do ceny diamentu jubilerskiego
o okraglym szlifie brylantowym (brylantu) i masie | kr, czy-
stosci VS, barwie H (wg GIA) oraz bardzo dobrych propor-
cjach 1 wykonczeniu szlifu. Sa to wigc wartosci wzgledne
pozwalajace w kazdym przypadku okresla¢ wartos¢ kamieni
szlachetnych barwnych w stosunku do zmieniajacych si¢ cen
diamentdw. Przedstawione w tabelach krotnosci cen uwzgled-
niaja najcenniejsze kamienie szlachetne, o réznych formach
szlifu 1 masie od 0,5 do 10 kr.

Podane w tabelach skroty oznaczaja kolejno:

(N)— kamienie naturalne;

(P) — kamienie poprawiane (wygrzewane, naswietlane);

(I) — kamienie impregnowane, nasaczane (wypetnione ubyt-
ki i peknigcia).

Inne skroty to:

JK — jakos$¢ kolekcjonerska;
JJ — jakos¢ jubilerska;
JG — jako$¢ galanteryjno-ozdobna.

Autorzy wyrazaja nadzieje, ze zaprezentowane relacje ce-
nowe pozwola polskim gemmologom i jubilerom lepiej zo-
rientowac si¢ w aktualnych trendach $wiatowych i znacznie
poprawniej okresla¢ wartosé barwnych kamieni szlachetnych.

DIAMENT
Bezbarwny, okragtly szlif brylantowy (N)
Masa (kr) JK JJ JG
10 40 20 10
3 10 5 2
1 18 1 0,4
0,5 0,8 0,4 0,2
Bezbarwny, szlif szmaragdowy (N)
Masa (kr) JK JJ JG
10 Ceny aukcyjne
3 6 2,8 —
1 1,3 0,8 -
0,5 0,5 0,32 —
Bezbarwny, markiza, tezka (N)
Masa (kr) JK JJ JG
10 32 16 8
3 8 5 2
1 1,8 1 0,4
0,5 0,6 0,4 0,2
Bezbarwny, princessa (N)
Masa (kr) JK JJ JG
10 Ceny aukcyjne
3 4,9 2,45 1,4
1 1,05 0,7 0,28
0,5 0,42 0,28 0,14
Niebieska barwa fantazyjna (N)
Masa (kr) JK JJ JG
10 Ceny aukcyjne
3 56 28 6,4
1 16 8 1,6
0,5 4 2 0,8
Roézowa barwa fantazyjna (N)
Masa (kr) JK JJ JG
10 Ceny aukcyjne
3 56 28 6,4
1 16 8 1,6
0,5 4 2 0,8

POLSKI JUBILER NR 3 (14) 2001




RYNEK

Z6tta barwa fantazyjna (N) Szafir gwiazdzisty (N)

Masa (kr) JK JJ JG Masa (kr) JK JJ JG
10 Ceny aukcyjne 10 28 14 —
3 15 7,5 3 3 7 3,5 -
1 3 1,5 0,75 1 1,05 0,35 -
0,5 0,45 0,3 0,15

CHRYZOBERYL

BERYL

Aleksandryt (N)

Akwamaryna (P) Masa (kr) JK JJ JG
Masa (kr) JK JJ JG 10 Ceny aukcyjne
10 1,2 0,5 0,15 3 12,5 3 0,3
3 0,36 0,1 0,03 1 0,75 0,15 0,025
1 0,1 0,03 0,01 0,5 0,75 0,15 0,025

Szmaragd, Kolumbia Kocie oko (cymofan) (N)

Masa (kr) JK JJ JG Masa (kr) JK JJ JG
10 40 7.2 1 10 6 4 1,6
3 8.8 1,6 0.2 3 1,3 0,8 0,3
1 2 0,4 0,04 1 0,24 0,08 0,02

Szmaragd, Zambia (N) CYRKON
Masa (kr) JK JJ JG
10 Ceny aukcyjne Niebieski (P)

3 6 3 - Masa (kr) JK JJ JG

1 2 1 — 10 0,64 0,24 0,2

0,5 0,8 0,4 — 3 0,16 0,08 0,04
1 0,32 0,016 0,008

Szmaragd, Zambia (I)

Masa (kr) JK JJ JG GRANAT

10 Ceny aukcyjne

3 5,1 1,2 0,3 Rodolit (N)

1 1,2 0,3 0,045 Masa (kr) JK JJ JG

0,5 0,3 0,06 0,015 10 0,06 021 0,09
3 0,06 0,03 0,009

KORUND 1 0,009 0,006 0,003

Rubin, Birma (Mogok) (N) Tsavoryt (N)

Masa (kr) JK JJ JG Masa (kr) JK JJ JG
10 120 48 16 10 Ceny aukcyjne

3 16 8 2,4 3 1,3 0,08 0,32
1 1,2 0,64 0,16 1 0,32 0,32 0,05
0,5 0,32 0,16 0,04 0,5 0,08 0,05 0,02

Rubin, Birma (Mong Hsu) (P) JADEIT
Masa (kr) JK JJ JG
10 Ceny aukcyjne Jadeit (N)

3 6.4 2.4 0,28 Masa (kr) JK JJ JG

1 0,6 0,4 0,08 10 12 1,2 0,2

0,5 0,12 0,06 0,02 3 1,6 0,4 0,08
1 0,4 0,08 0,02

Rubin gwiazdzisty, Sri Lanka (P)

Masa (kr) JK JJ JG KORAL

10 8 2,8 0,96

3 1,6 0,8 0,24 Rézowy (N)

1 0,16 0,08 0,03 Masa (kr) JK JJ JG
4,5 0,15 0,03 0,005

Szafir, Sri Lanka (P) 1.4 0,075 0,005 0,001
Masa (kr) JK JJ JG 0,25 0,002 0,0005 0,0001
10 8,1 1,8 0,36
3 1,8 0,45 0,09 KORDIERYT
1 0,23 0,11 0,02

Kordieryt (N)

Szafir, Sri Lanka (N) Masa (kr) JK JJ JG
Masa (kr) JK JJ JG 10 0,6 0.3 0,12
10 9 2 0,6 3 0,09 0,06 0,03
3 24 0,6 0,12 1 0,018 0,012 0,006
1 0,24 0,12 0,02

KWARC

Szafir, Kaszmir (N) Ametyst (N)

Masa (kr) JK JJ JG Masa (kr) JK JJ JG

10 28 14 — 10 0,16 0,06 0,02
3 7 3,5 — 3 0,04 0,02 0,006
1 1,05 0,35 — 1 0,008 0,006 0,004
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RYNEK

Cytryn (P)

Masa (kr) JK JJ JG

10 0,16 0,06 0,02
3 0,04 0,02 0,006
1 0,008 0,006 0,004

LAZURYT (LAPIS LAZULI)

Lapis lazuli (N)

| Masa (kr) JK JJ JG
10 Brak danych
2 06 0.4 0.06 Pracownia Gemmologiczna
1 0.06 0,02 0.002
0.5 03 0.01 0.001 Jacek Ozdzenski

OLIWIN Ekspertyzy, ocena i wycena

Perydot (N) diamentdw | kamieni szlachetnych
Masa (kr) JK JJ JG
10 0.6 0.18 0,03 42-600 Tarnowskie Gdry, ul. Uranska 613
3 0,75 0,03 0,006 . - .

1 015 0.006 0.003 filia: 41-500 Chorzdw, ul. Kilinskiego 5

OPAL CEOTREN T ey

= SIOWarTysTend Rscrornawedw Jublaskich w Folscs

Czarny (N) . .

Masa (kr) JK JJ JG PRGNS Tp—

10 5 1 0.15 w Dauracine Gammokiiacing Gasalsciel

3 2,5 0,5 0,05

1 0,35 0,1 0,02 tel. prac. 032/ 771 08 43

tel. pryw. 032/ 285 5886

Boulder (N)

Masa (kr) JK JJ JG

10 1,2 0,2 0,03

3 0,6 0,12 0,02

1 0,14 0,06 0,01 TURKUS

Mleczny (biaty) (N Turkus (I)

Masa (kr) JK JJ JG Masa (kr) JK JJ JG

10 1 0.3 0,03 6 0,12 0,064 0,024
3 0.4 0.1 0,01 2 0,03 0,016 0,008
1 0,05 0,02 0,003 1 0,01 0,008 0,004

Ognisty (meksykanski) (N) TURMALIN
Masa (kr) JK JJ JG
10 4 12 0,2 Dwubarwny (N)

3 0,9 0,3 0,06 Masa (kr) JK JJ JG
1 0,15 0,06 0,02 10 1 0,3 0,1
3 0,2 0,1 0,03
SPINEL 1 0,07 0,03 0,01
Czerwony (N) Paraiba (P)
Masa (kr) JK JJ JG Masa (kr) JK JJ JG
10 12 4 1 10 Ceny aukcyjne
3 3 1 0,3 3 6 1.2 0,09
1 0,3 0,1 0,03 1 1,2 0,3 0,03
0,5 021 0,06 0,015
TOPAZ
Zielony (P)

Imperial (N) Masa (kr) JK JJ JG
Masa (kr) JK JJ JG 10 0.9 0.36 0,072
10 2 1 0,3 3 0,18 0,06 0,018
3 0,4 0,2 0,06 1 0,048 0,018 0,003
1 0,1 0,04 0,01

ZOISYT
Roézowy (N) .
Masa (kr) JK JJ JG Tanzanit (H)
10 Brak danych Masa (kr) JK JJ JG
3 0.6 0.24 0,06 10 1,44 0,72 0,36
1 0.1 0,04 0,012 3 0,36 0,18 0,09
0.5 0,028 0,02 0,006 1 0,072 0,036 0,018
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Notowania cen — diamenty okragle, pelen szlif brylantowy

| IF | VVs, | Vvs, | Vs, | SI, | sL, | P, | P, | P, | IF | VVs, | Vvs, | Vs, | SI, | sL, | P, | P, | P,
Gradacja 0,01 - 0,03 kr Gradacja 0,23 - 0,29 kr
D D
E 900 800 | 740 | 650 | 580 | 450 | 260 E 2280 1800 | 1400 | 1180 [ 880 | 780 | 480
F F
g 800 740 | 680 | 640 | 510 | 410 | 220 g 1880 1560 | 1250 | 1100 | 840 | 700 | 430
} 720 650 | 610 | 560 | 420 | 350 | 210 } 1370 1180 | 1180 | 1000 | 770 | 620 | 380
]If 550 500 | 450 | 440 | 360 | 300 | 200 ]If 1050 950 | 900 | 840 | 720 520 | 340
M M
N 410 360 | 350 | 340 | 230 | 220 150 N 870 820 | 760 | 670 | 550 | 470 300
o o
Gradacja 0,04 - 0,07 kr Przedstawione w tabelach orientacyjne ceny wartosci rynkowej netto podane
D sa w USD za 1 kr masy. Obejmuja one kamienie, ktorych szlif, proporcja szlifu
E 930 820 | 750 | 690 | 590 | 450 | 280 i wykonczenie oceniane sa na bd — bd.
F Ceny w obrocie wewnatrzbranzowym dla poszczegolnych pozycji
G w zaleznosci od wielkosci transakcji, sposobu zakupu i rozbieznosci w jakosci
H 810 760 | 700 | 660 | 540 | 420 | 250 szlifu moga znacznie r6zni¢ si¢ od podanych w tabelach.
I * Pod. kano z Centrum Obrotu Diamentami i Kamieniami
J 750 670 | 610 | 600 | 460 | 370 | 220 odane ceny uzyskano z Centrum Obrotu Diamentami i Kamieniami
K Szlachetnymi w Poznaniu.
L 570 530 | 450 | 420 | 360 | 310 | 200 .
N Notowania cen surowca
N 430 380 | 350 | 340 | 250 | 240 180 .
0 bursztynowego
Gradacja 0,08 - 0,14 k § i
T - Masa (g) nace:c); s::lt(i‘:'i)eku Ceny na
D lub pocza 01.09.2001 r.
E 1020 900 | 820 | 780 | 600 | 490 | 290 whasciwosci 1997 | 1998 | 1999 | 2000 od-do
F
G 500-1000 1400 | 1600 | 1650 | 2000 1900-3000
H 890 810 | 780 | 680 | 570 | 440 | 240 300-500 1200 | 1200 | 1180 | 1400 |  1300-1800
I 200-300 960 | 1100 | 1020 | 1050 900-1300
J 760 720 | 630 | 590 | 450 | 420 | 220 100-200 800 | 990 | 720 | 750 800-950
K 60-100 700 | 750 | 550 | 630 670-720
L 640 580 | 490 | 450 | 390 | 350 | 200 40-60 600 | 680 | 500 | 540 530-600
M 10-40 450 | 450 | 370 | 420 360-500
N 500 440 | 400 | 380 | 280 | 260 190 5-10 275 350 | 230 | 240 230-320
0 1-5 200 180 110 120 95-170
- 0,5-1 60 50 45 50 20-90
Gradacja 0,15 - 0,17 kr ponizej 0,5 15| 12| 10| 12 15-35
D bursztyn warstwowy
E 1170 1020 | 920 | 810 | 660 | 510 | 310 ponad 5 100 | 110 | 100 | 120 65-240
F bursztyn
G zanieczyszczony 40 50 50 50 20-100
H 1050 920 | 860 | 760 | 600 | 480 | 270 (porowaty) ponad 10
I
J 870 830 | 760 | 670 | 560 | 440 | 240 Klasyfikacja surowca wedlug gatunkéw handlowych jest oparta na
K zasadach ustalonych przez Komisj¢ Rzeczoznawcdéw Migdzynarodowego
L 750 700 | 620 | 540 | 440 | 360 | 230 Stowarzyszenia Bursztynnikow w Gdansku. Przy dopuszczeniu do obrotu
M w klasyfikacji wedlug masy brylek czgsciowo zanieczyszczonych lub
N 600 550 | 480 | 380 | 330 | 300 | 200 z innymi wadami stosowane sg opusty do 50%.
o Wycena odnosi si¢ do $redniej granulacji (mieszanki) w danej kategorii
Gradacja 0,18 - 0,22 kr granulacyjnej (na przyktad od 10 do 40 g), a cena minimalna i maksymalna
jest notowaniem roznic przy konkretnych transakcjach zakupu. Surowiec
D ze zt6z ukrainskich oferowany jest 10-15% taniej niz z Sambii.
E 1540 1310 | 1190 | 1050 | 820 | 640 | 390 Przy analizie ruchu cen w stosunku do lat poprzednich nalezy wziaé
F pod uwage zjawisko inflacji i zmiany kurséw walut (gtéwnie USD).
g 1320 1200 | 1110 | 990 | 760 | 590 | 320 Od cen skupu od ludnosci obowiazuje potracenie i wplata do Urzedu
I Skarbowego podatku od czynnosci cywilnoprawnych 2%.
J 1150 1030 | 960 | 880 | 670 | 520 | 300 Ceny zakupu w firmach sa wyzsze o okolo 10% plus podatek VAT 22%.
K Klasyfikacja handlowa nie obejmuje bryl powyzej 1000 g i brylek
L 900 850 | 800 | 700 | 580 | 420 | 280 z inkluzjami organicznymi, ktore traktowane sa jako unikatowe okazy
M przyrodnicze 1 maja ceny znacznie wyzsze.
N 710 680 | 630 | 570 | 500 | 410 | 260 **W zlotych za 1 kg; kurs dolara — 4,25 zt.
o
Opracowali: J. Lesniak i T. Sobczak
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