RYNEK

Znowu targi

Andrzej Bielak

Sprawami targow jubilerskich, zwlaszcza jesiennych, zaj-
mowalo si¢ cate nasze srodowisko. Gdy wydawato sig, ze juz
wszystko zostato uporzadkowane, ponownie pojawity si¢ pro-
blemy. Jak sig to wszystko skonczy, zobaczymy.

Na razie tez o targach, ale trochg z innej strony.

Nieuchronnie zbliza si¢ moment przyjecia Polski do Unii
Europejskiej. I cho¢ nie wiemy, kiedy — wiemy, ze na pewno.
Fakt otwarcia granic, wynikajaca z niego swoboda podrozowa-
nia i przeptywu towaréw z pewnos$cia w jakims stopniu zmieni
nasze myslenie o imprezach targowych. Czy nie warto juz dzi-
siaj zastanowi¢ sig 1 przygotowac do tej chwili? Czy nie bez
znaczenia bgdzie fakt, ze na identycznych zasadach, bez gra-
nic, karnetow ATA, dyskusji z celnikami etc., etc., bedzie moz-
na np. z Krakowa pojecha¢ na pétnoc do Gdanska na ,,Ambe-
rif” Iub na zachéd do Monachium na ,,Inhorgentg”?

Dzisiaj na naszych targach pojawiaja si¢ nieliczni wystaw-
cy z zachodniej Europy. Réwniez nasza obecno$¢ na targach
w Monachium, Paryzu czy Bazylei jest symboliczna. Jezeli to
tylko problem kosztow, to rodzi si¢ pytanie, dlaczego kontra-
henci ,,stamtad” nie przyjezdzaja do nas — za po6l darmo?
A moze to problem ,,z czym” jecha¢ na Zachod? A dla nich —
,po c0”, jezeli u nas nie ma jeszcze prawdziwego rynku na bi-
zuterig? Pytan jest wiele. Myslg, ze z czasem poznamy na nie
odpowiedz. Na razie przedstawiam swoja opini¢ na temat aktu-
alnej sytuacji polskiej bizuterii autorskiej w Europie.

W tym roku wspdlnie z dwojka przyjaciot wystawialem w hali
C2 — designerskiej na ,,Inhorgencie”. To bylo bardzo ciekawe do-
$wiadczenie. Oprocz nas Marcin Zaremski od paru lat konse-
kwentnie prezentujacy swoja bizuteri¢ na targach na Zachodzie
oraz ASP zt.0odzi w duzej grupie szkot z calej Europy. I cho¢ staty-
stycznie stanowiliSmy mniej niz 1% wystawcow (w hali byto po-
nad 230 stoisk) — byliSmy widoczni. Zachod jest ciekawy naszych
pomystow, naszej bizuterii. Dowodza tego nasze i Marcina do-
$wiadczenia, a takze duze zainteresowanie i sukcesy handlowe nie-
mieckich posrednikow sprzedajacych bizuterig polskich projek-
tantow. Choc¢ nie zawsze jestesmy podpisani pod swoimi pracami,
jestesmy zauwazalni i chetnie kupowani. Dobre recenzje zebrato
rowniez niekomercyjne stoisko t6dzkiej ASP. Czy w tej sytuacji
powinnismy cierpliwie czeka¢ na rowne prawa, na przyjecie do
Unii, aby sta¢ si¢ Europejczykami? Uwazam, ze nie. Powinni§my
wyprzedzi¢ czas, zadomowic si¢ i pokazywac, demonstrowac swoja
obecnos¢. Jezeli nie sta¢ nas na samodzielne handlowanie, korzy-
stajmy z niemieckich posrednikéw, ale wymuszajac eksponowa-
nie naszego autorstwa, bierzmy udziat w konkursach i wystawach
organizowanych przez targi, pokazujmy si¢ w ramach niekomer-
cyjnych stoisk szkot zlotniczych czy zwiazkow tworczych. Nara-
zie Europa jest tam, a nie tu (targi ,,Inhorgenta” odwiedzito ponad
36 000 fachowcow, zamknigte byly dla zwiedzajacych; ,,Amberif
2002” ponad 6000 zwiedzajacych i fachowcow). Mam nadziejg,
ze juz niedhugo. Dzisiaj jednak kto pierwszy pokaze nowy design
np. na ,,Inhorgencie” — jest jego autorem, nawet jezeli kto$ inny
zrobit to wezesniej np. na ,,Amberifie”. W Monachium wszyscy
ogladaja wszystkich. I te targi decyduja o autorstwie nowego po-
mystu i wzoru bardziej niz prawo autorskie. Dlatego apeluj¢ gora-
co do wszystkich kolegow projektantow: po pierwsze nalezy poje-
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cha¢ (veni), po drugie zobaczy¢ (vidi), aby mie¢ swoje zdanie
i wtedy, po latach konsekwentnej pracy, przyjdzie trzecie — zwy-
ciezy¢ (vici).

Prawda, Ze nieobecni nie maja racji, sprawdza si¢ w stu pro-
centach. Dlatego STFZ podjat dziatania, aby w 2003 r. rozsze-
rzy¢ prezentacje polskich projektantow na ,,Inhorgencie”. Po-
dejmujemy probe wyprzedzenia czasu.

Chcemy by¢ obecni na liczacych sig targach zanim wsta-
pimy do Unii Europejskie;j. |

»Amberif 2002” odwie-
dzito ponad 6000 zwiedza-
jacych i fachowcow.

fot. Stawomir Safarzynski
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»AMBERIF 2002”
— laboratorium bursztynu.
Bursztyn prasowany to nie to samo...

Gabriela Gierlowska

Po bursztyn, zwany stusznie ,,zlotem Potnocy”, szli w pra-
dziejach i wiekach nastepnych, w niewyobrazalnym trudzie pod-
rozowania, handlarze i kupcy dla jego walorow ozdobnych,
a takze leczniczych i wrecz magicznych. (E. Tabaczynska)

Gdansk byt i powinien by¢ nadal osnuty ,,stonecznym” bla-
skiem bursztynu. Aby to ugruntowac, juz po raz dziewiaty od-
byly si¢ Migdzynarodowe Targi Bursztynu, Bizuterii i Kamieni
Jubilerskich ,,Amberif 2002”. W sposob duzo, duzo tatwiejszy
niz przed wiekami do Gdanska zjechali kupcy z réznych stron
$wiata, od Ameryki po Japoni¢. Bursztynowe targi gdanskie
wpisaly si¢ juz bowiem w kalendarz powaznych imprez jubi-
lerskich i w tej specyficznej niszy rynkowej ustanawiaja kie-
runki wzornictwa i normy jako$ciowe.

Wzorem lat poprzednich na targach dziatalo laboratorium
bursztynu, ktére ma za zadanie oceng oferowanych wyrobow
przez niezaleznych specjalistow. Prowadzone jest przez specjali-
stow, od wielu lat zajmujacych si¢ bursztynem —rzeczoznawcow
Migdzynarodowego Stowarzyszenia Bursztynnikow.

Fot. 1. Laboratorium bursztynu odwiedzit glowny geolog kraju dr Krzysztof
Szamatek.

Doswiadczenia kolejnego juz laboratorium wykazuja, ze
istnieje ogromne zapotrzebowanie na rzetelng wiedze z zakre-
su bursztynu. Zwigksza si¢ sprzedaz ksiazek o bursztynie, a takze
liczba udzielanych konsultacji. Zwracaja si¢ o nie zardwno mi-
loénicy bursztynu, ciagle poglebiajacy wiedzg o tym fascynuja-
cym i intrygujacym kamieniu, jak i wlasciciele sklepow i gale-
rii, a nade wszystko kupcy hurtownicy z odlegtych krajow. Od
paru lat ich powazny niepokéj, moim zdaniem uzasadniony,
budzi sprzedaz wyrobow z bursztynu rekonstruowanego (z drob-
nych frakeji surowca, niezdatnych w naturalnej postaci dla ce-
16w jubilerskich) bez odpowiedniego oznaczenia'.

Regulamin targdéw, ktéry mowi o obowiazku wyraznego
oznaczania innych niz bursztyn naturalny substancji, jest lekce-
wazony na stoiskach firm rosyjskich.

Wydaje sig, ze wynika to z trwajacej przez cate dziesigcio-
lecia praktyki dawnego radzieckiego monopolisty, Kaliningradz-
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kiego Kombinatu Bursztynowego w Jantarnym, ukrywania
przed odbiorcami réznic pomigdzy bursztynem naturalnym
a prasowanym. Taka praktyke kontynuowaly w latach 90. ko-
lejne spotki po przeksztatceniach prywatyzacyjnych: Russkij
Jantar i Kaliningrad Amber Factory. W ofercie (katalogach) tych
firm ciagle wystepuja wyroby taczace w sobie elementy bursz-
tynu naturalnego, poprawianego i prasowanego najczgsciej bez
opisu chocéby tylko zblizonego do ustalen CIBJO.

Nie ujawnia si¢ dokonanych zabiegéw fizycznych i che-
micznych. Prowadzi si¢ nawet specjalne doswiadczenia w celu
wywolania w bursztynie prasowanym sztucznych obtoczkow,
podobnych do spotykanych w brytkach naturalnych.

Trzeba przyznaé, ze dziesigciolecia doswiadczen kombina-
tu w Jantarnym pozwalaja mu uzyskiwa¢ wypraski o bardzo
dobrej jednolitej strukturze, calkowitej klarownosci i barwie ja-
$niejszej nawet od naturalnie przejrzystych odmian bursztynu.

O wiele gorsze wyniki osiagaja inni rosyjscy producenci.
Na tegorocznym ,,Amberifie”, w stoisku firmy Simukowa ze
Swiettogorska na Sambii, wystapita goscinnie moskiewska spot-
ka z 0.0. Zemczuznaja Orchidieja (Perfowa Orchidea) z kolek-
cja naczyn opisanych jako bursztynowe, a w rzeczy samej wy-
konanych z materialu prasowanego. Czary kielichow i pater
wyttoczono w gotowych formach z niedokorowanego burszty-
nu, przez co w materiale pojawily si¢ smugi i rozmazania. Tej
watpliwej jakosciowo kolekcji nadano dumna nazwe ,,Jantar-
naja Komnata”, sugerujac zwiazki z bursztynowymi dzietami
sztuki najwyzszej klasy.

Mimo wyrazanych watpliwosci uparcie przekonywano tam
odbiorcow, w tym angielskiego kupca Howarda D. Zelleya, wia-
Sciciela firmy F.T. Zelley Ltd., Ze oferowane patery, pucharki
1 inne naczynka sa z bursztynu naturalnego. W witrynie inter-
netowej tej firmy: www.amberway.ru nadal publikuje sig infor-
macje o rzekomo najwyzszej jakosci stosowanych materiatow!

Tego typu zachowania prowadza do utraty zaufania odbior-
cow i deprecjacji bursztynu, ktorego rangg chcieliby$Smy chro-
ni¢ i wzmacniac.

Krzywa badania w podczerwieni bursztynu naturalnego jest
taka sama jak bursztynu prasowanego z okruchow lub nawet
maczki bursztynowej. Mimo to nie mozna si¢ zgodzi¢, ze w ja-
kimkolwiek sensie jest to to samo. Dla praktykow, ludzi obra-
biajacych bursztyn, zaaprobowanie tego faktu jest niemozliwe*.

Prof. B. Kosmowska-Ceranowicz w ,,PJ” nr 1, 97/98, pisa-
fa: ,,Obrobka bursztynu i rozwdj technik, jak wykazuja odkry-
cia archeologiczne, znacznie wyprzedzity wiedzg teoretyczna
o tym kamieniu ozdobnym”. Obecnie jest podobnie. Wydaje
sig, ze w przypadku bursztynu rekonstruowanego (prasowane-

Fot. 2. Pucharek z bursztynu pra-
sowanego (rekonstruowanego),
firmy Zemczuznaja Orchidieja.




Fot. 3. Wypraski bursztynu pra-
sowanego z katalogu Kalinin-
gradzkiego Kombinatu Bursz-
tynu.

go) metoda obecnie stosowana przez nauke jest niewystarcza-
jaca do wlasciwej identyfikacji.

Kupcy cenia sobie mozliwos$¢ coraz bardziej bezpiecznego
handlu bursztynem na targach ,,Amberif” w Gdansku. Demon-
struja zaufanie do firm rekomendowanych przez Migdzynaro-
dowe Stowarzyszenie Bursztynnikow i sygnalizuja nieprawi-
dlowosci u innych wystawcow. Na podstawie tych sygnatow,
wedtug zapewnien komisarza targéw Ewy Rachon, firmy pro-
bujace naduzy¢ zaufania nie beda mogly uczestniczy¢ w kolej-
nych targach. Warto bowiem pracowa¢ nad umocnieniem
1 ugruntowaniem pozytywnego wizerunku. Jest to zalazek bu-
dowania polskiej marki bursztynu na solidnosci i uczciwosci
rekomendowanych firm bursztynniczych. Istnieja one juz pra-
wie na calym $wiecie. Firmy te, zgodnie z warunkami uméw
rekomendacyjnych, nie moga stosowac¢ bursztynu rekonstru-
owanego (prasowanego, nawet najlepszej jakosci) do wykony-
wania bizuterii. Moga go stosowa¢ w wyrobach uzytkowych
(naczynia, rekojesci sztuécow, trzony §wiecznikow itp.). Obo-
wiazuje je wowczas wymog jednolitej struktury wyprasek
1 wyraznego oznaczenia wyrobow.

Warto tu wzia¢ pod uwagg do§wiadczenia niemieckie. Niem-
cy tradycyjnie od wiekow bardzo lubig bursztyn, sa znaczacym
jego odbiorca. Na skutek dos¢ masowego uzycia w latach 60.
i70. ubiegtego wieku? do wyrobu bizuterii bursztynu prasowa-
nego, a takze stosowania kopalu® powlekanego lakierami, stra-
cili zaufanie swoich odbiorcow i przez to znaczna cz¢$¢ rynku.
Warto uczy¢ si¢ na cudzych bledach.

Fotografie Gabriela Giertowska

*Identyfikacja sukcynitu metoda IRS wskazuje jedynie na grupy funkcyjne,
ktore nie zmieniaja si¢ W procesie prasowania bursztynu (red.).

'"Wiestaw Giertowski juz w ,,PJ” nr 1(9) z 2000 r. ostrzegat: ,,Przy istniejacej
obecnie nadwyzce zaopatrzenia surowcowego w drobniejszych granulacjach
brytek i deficycie duzych, metoda masowego tworzenia imitacji w wielkich
gabarytowo wypraskach, trudnych do odréznienia na pierwszy rzut oka (a na-
wet pod lupa) od surowca naturalnego, stwarza zagrozenie wzbudzenia nieuf-
nosci na rynku $wiatowym, a co za tym idzie deprecjacji bursztynu i spadku
jego ceny”.

2,... po krotkim okresie w latach sze§¢dziesiatych i siedemdziesiatych, w kto-
rych to robiono uzytek z prasowanego i sztucznego bursztynu (isobern, poly-
bern)”. B. i G. Krumbiegel: Saksonskie ztoze bursztynu bitterfeldzkiego oraz
warsztaty obrobki bursztynu w Niemczech. W: Seminarium Bursztyn battycki.
Ztoza i warsztaty. ,,Amberif 94”. Gdansk—Warszawa 1994 s. 12.

3,,Na rynku niemieckim wystgpuje bogaty asortyment wyrobow z kopalu pot-
kuli potudniowej, ktory $wietnie imituje bursztyn, szczegélnie gdy jest dodat-
kowo lakierowany w odpowiedni sposob”. B. Kosmowska-Ceranowicz: Defi-
nicje i nazewnictwo zywic kopalnych. W: 11l Seminarium Bursztyn battycki.
Badania przyrodnicze, archeologiczne i techniczne. ,,Amberif 96”. Gdansk—
Warszawa 1996 s. 6.
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Bursztynowa Gala

Izabela Wojnowska

Tegoroczne Targi ,,Amberif” trwaty
od 7 do 10 marca. Tradycyjnie do gro-
du nad Mottawa zjechali jubilerzy, kup-
cy 1 handlowcy z Polski i reszty §wiata.
Nie zabrakto rowniez licznej publiczno-
$ci, ktora podziwiata najnowsze projek-
ty ze srebra, bursztynu, perel, a nawet
diamentow. Zainteresowani mogli row-
niez uczestniczy¢ w seminarium o bur-
sztynie baltyckim poswigconym jego
konserwacji, historii w sztuce zlotniczej,
zastosowaniu w sztuce wspolczesnej
oraz w kosmetyce. Duzo emocji wzbu-

Fot. 1. Marcin Tyminski, sukienka bur-
sztynowa z kolekcji ,,Amberif 2002”.

dzita réwniez aukcja inkluzji w bursz-
tynie. Wierni sympatycy ,,Amberifu”
czekali jednak niecierpliwie na Jubi-
lerska Gale Mody. Odbyta si¢ ona trze-
ciego dnia targéw, 9 marca, w niedaw-
no wybudowanej hali widowiskowej
Akademii Wychowania Fizycznego
w Gdansku Oliwie. Wnetrze, na pierw-
szy rzut oka wzbudzajace raczej spor-
towe, a nie artystyczne emocje, okaza-
o si¢ nie mniej godne Bursztynowe;j
Gali niz Opera Battycka, w ktorej przez
parg lat z rzedu organizowano t¢ impre-
z¢. Moze trochg draznity plastikowe
tawki ukrywane i ozdabiane narzucony-
mi draperiami. Gala ,,Amberifu 2002”,
tak samo jak poprzednia, byta wielkim
wydarzeniem nie tylko w $wiatku jubi-
lerskim, ale takze w $§wiecie mody. Nie-
ktore projekty zwracaly uwagg publicz-
nosci na jednos$¢ bizuterii i strojow, na

1drC r\]:t W R

ich wspotgranie. Nie dla wszystkich jed-
nak te dwa elementy byly sobie réwne.
»Moja bizuteria i stroje sg polacze-
niem na zasadzie dobrego opakowania.
To ubiodr jest wedtug mnie ttem dla bi-
zuterii” — powiedzial Marcin Tyminski,
ktory zamykat pierwsza czgs¢ pokazu
kompilacja swoich kilku kolekcji, przy-
gotowana przy pomocy Beaty Grudzien
i Jeana Claude’a Biguine’a. Wybrat
modele jego zdaniem najcickawsze
inajbardziej efektowne. Bizuteria Mar-
cina Tyminskiego cechuje si¢ niepowta-
rzalnym wzornictwem i perfekcyjnie
dobranymi materiatami, a to czyni ja
wyjatkowa i jedyna w swoim rodzaju.
Instalacje artystyczne, bardzo
ozdobne opakowania — trudno znalez¢é

»Image Silver”.

konkretng nazwe, by okresli¢ prace tego
artysty — trzeba po prostu zobaczyc¢.
Modelki zaktadaja na siebie drobne
bursztynowe kamyki o réznych ksztat-
tach, delikatnie potaczone cienka nicia,
ktora jest ledwie widoczna. Z niektorych
projektéw Tyminski jest szczegolnie za-
dowolony. Naleza do nich galezie wierz-
by wykonane z bursztynu z zachowa-
niem naturalnego koloru tego kamienia
i z dodatkiem srebra czy tez matowy,
bardzo ciemny bursztyn potaczony z kil-
koma elementami bursztynu naturalne-
g0 i ze srebrem w formie jesiennych li-
$ci. Fiolet, niebieska zielen i pomarancz.
To poczatek nowej kolekcji zatytutlowa-
nej ,,Cztery pory roku”. Najpierw po-
wstaty kolczyki, ktoére Tyminski nazwat
sosnowymi igtami — dhugie, cienkie,
spiczaste, wykonane z bursztynu i sre-
bra. Nie trzeba ich zapina¢, poniewaz
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sa perfekcyjnie dopasowane do ucha. To
byt pierwszy element, ktory zainspiro-
wal projektanta do dalszej pracy. Po nim
powstat naszyjnik. Trzeba doda¢, ze
Marcin Tyminski jest laureatem nagrod
na poprzednich edycjach ,,Amberifu”
oraz zdobywca zesztorocznego Grand
Prix. Na tegorocznym pokazie artysta
zaprezentowat fragmenty ,,Jesieni”
i ,Lata”. Zdradzit rowniez, ale tylko
czastkowo, swoja wizj¢ ,,Zimy”. Beda
to akwamaryny przypominajace lodow-
ce i czyste powietrze Skandynawii. Jaki
kamien bedzie ,,Wiosng”? Moze szma-
ragd, ktory kryje w sobie zielen §wiezej
trawy? Bizuteria, ktora robi Tyminski,
musi by¢ przede wszystkim bardzo ele-
gancka. Jego technika pracy zblizona

Fot. 2. Jola Stoma i Mirek Trymbulak, Fot. 3. Jola Stoma i Mirek Trymbulak, Fot. 4. Edyta Smorawska i Marcin
»Image Silver”.

Tomaszewski, ,,Pajak”.

jest do pracy rzezbiarza — materiatom,
niczym rzezbiarz glinie, nadaje forme.

Autorski pokaz Marcina Tymin-
skiego zamykaty dwie modelki ubrane
w instalacje bedace zapowiedzia nowe-
go projektu. Jubiler w pelni osiagnat za-
mierzony efekt. Publicznos¢ szczodrze
nagrodzita oklaskami szczegdlnie kon-
cowa czg$¢ pokazu, ktoremu w tle to-
warzyszyta muzyka etniczna. Pomyst
zakonczenia bedacego zarazem zwiastu-
nem poczatku nowej artystycznej pra-
cy tego projektanta byt bardzo trafny.
Pozostat pewien niedosyt oraz apetyt na
kolejne prace mtodego artysty.

Nowa autorska kolekcje zaprojekto-
wana specjalnie na Galg ,,Amberifu” za-
prezentowali Jola Stoma i Mirek Trym-
bulak, ktorzy od paru lat wspotpracuja
z firmg Image Silver. Cato$¢ artystycz-
nego zamyshu spaja delikatna stylizacja



Fot. 5. Michat Starost i Tomasz Kulesza Qunefat,
kolekcja inspirowana tworczoscia Tolkiena
i Sapkowskiego.

modelek na Hinduski — tatuaze na dto-
niach i czole oraz kadzidta we wlosach
nadajace calemu pokazowi nut¢ misty-
cyzmu. Wazna, a moze nawet pierwszo-
planowg role w tej kolekcji odgrywaja
tkaniny i sztuczne futra. W tym wypad-
ku bizuteria albo jest wykonczeniem,
albo kolie naszywane sa bezposrednio
na tuniki. Spodnie obszyte sa burszty-
nowo-srebrnymi fredzlami, rekawy ko-
szul zdobia troczki. Bizuteria stanowi
czg$¢ gorsetow. Uwaga i uznanie wi-
dzoéw skupialy si¢ tez na charaktery-
stycznych agrafkach stylizowanych na
lata 70., bursztynowych skarpetach
i getrach, broszkach i bursztynowo-
srebrnych klamrach paskow w formie
stonecznikow. Zamiarem projektantow
byto ukazanie zmian, ktorym tak samo
jak $wiat mody ulega $wiat bizuterii.
Stoma i Trymbulak wysylaja swoje po-
mysty firmie Image Silver, ktora od razu
je realizuje. Bursztynowe wisiory sa
doskonale zaaranzowane i tworza wraz
ze strojem oryginalng, ciekawa catos¢.
Widaé rzetelno$¢ w realizacji projektu
oraz dbatos$¢ o kazdy, nawet najmniej-
szy szczegot, np. w postaci bursztyno-
wego guzika. Jak kazda kolekcja tych
tworcow, rowniez i ta pozostanie w pa-
migci publiczno$ci jako znakomicie
przygotowany pokaz na bardzo wyso-
kim poziomie.

Edyta Smorawska i Marcin Toma-
szewski to kolejny duet projektantow,
ktory efekty swojej pracy prezentowat

na Gali ,,Amberif 2002”. Kolekcja za-
tytulowana ., Swiatlo i Mrok” okazata sie
bardzo egzotyczna. Na drapowanych
sukniach z szyfonu i muslinu uwagg
przykuwata w rézny sposob wyekspo-
nowana bizuteria ze srebra i bursztynu.
Ale nie tylko. Bursztyn Smorawska
i Tomaszewski potaczyli z koralem, per-
fami, kalcytami i drewnem. Jako tlo uzy-
li delikatnych dzianin. Bardzo ciepta
kolekcja kojarzaca si¢ z nadchodzacym
latem to drugi projekt przygotowany
specjalnie na Gdanskie Targi Burszty-
nu. Jego atutami byty przede wszystkim
gra $wiatla 1 muzyki, pigkne modelki
oraz lekkie suknie, na ktorych zawie-
szono naszyjniki. Bogactwo formy oraz
inspiracje otaczajaca nas natura, Swia-
tem owadow, wezy, pajakow i skorpio-
now zachwycily publicznos¢.

O kontrowersje oraz skrajny podziat
zdan zadbatl, jak co roku, trojmiejski
projektant Michat Starost, ktory tym
razem wspolpracowal z jubilerem To-
maszem Kulesza Qunefalem. Efektem
tej wspotpracy byta kolekcja inspirowa-
na tworczoscia Tolkiena i Sapkowskie-
g0. Réznorodno$¢ kroju i cigzkiej, ma-
sywnej, diabolicznej bizuterii przypomi-
najacej ludzkie szkielety, wykonane;j
m.in. ze srebra, miedzi, szkta i cyrko-
nii, jednych zachwycata, innych przy-
prawiala o dreszcze.

Oprocz wymienionych projektantow
swoje prace pokazywali rowniez Elzbie-
ta Kraszewska i Wojciech Tomaszew-
ski — kolekcja inspiracji japonskich,
Iwona Sabbo — suknie potaczone z per-
tami firmy Infotradex, firma Yes Bizu-
teria — kolekcja wielokamieniowych,
wielokolorowych pier§cieni i wisiorow.
Dominowaly duze wzory w modnym
ostatnio ksztalcie markizy, zwlaszcza
w przypadku wisiorow. Danuta i Mariusz
Gliwinscy we wspotpracy z Anna Wil-
czynska pokazali swoje projekty ze sre-
bra z bursztynem i konopi. Swoj pokaz
zatytutowali ,,100% bursztyn, konopie”.

Jubilerska Gala Mody “Amberif
2002” zakonczyla si¢ sukcesem i ogrom-
ng satysfakcja zardwno uczestniczacych
W niej tworcow, jak i publiczno$ci. Za
nami duzo wrazen, ciekawy i r6znorod-
ny program oraz profesjonalne przygo-
towanie. Kolejne, tym razem X jubile-
uszowe Migdzynarodowe Targi Burszty-
nu, Bizuterii i Kamieni Jubilerskich juz
za rok.

Fotografie: 1 Marcin Tyminski.,
2-5 Piotr Bakula
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Czy ,,Bursztyn Baltyku” stanie si¢
konkurencja ,,Amberifu”?

Wieslaw Gierlowski

W odstgpie zaledwie 35 dni i w niewielkiej od siebie od-
legtosci (150 kilometréw) odbyly sig tej wiosny targi wyro-
boéw z bursztynu w Gdansku i Kaliningradzie.

Po kilku zupethie nieudanych probach z poprzednich lat
wreszcie udato sig Rosjanom zorganizowa¢ w centrum wy-
dobycia surowca bursztynowego targi zwrocone do kupcow
hurtowych. Organizator targow, kaliningradzka spotka akcyj-
na Baltic-Expo, uzyskat poparcie organizacyjne i pomoc fi-
nansowg wladz Okrggu Kaliningradzkiego, a nawet wladz
centralnych Federacji Rosyjskiej. Range targow podkreslit
udzial zastgpcy ministra gospodarki Rosji w uroczystym ich
otwarciu. Odtad ma to by¢ coroczna wiosenna impreza pod
nazwa ,,Jantar Battiki” (Bursztyn Battyku).

Podobnie jak pierwszy ,,Amberif” w Gdansku, takze ka-
liningradzki ,,Bursztyn Battyku” powiazany zostat z targami
turystycznymi i sprzgtu sportowego. Zapewne z konieczno-
$ci, a mianowicie z racji niemoznosci zgromadzenia dosta-
tecznie okazatej prezentacji z jednej dziedziny.

Dla postronnego obserwatora zadziwiajacy byl znikomy
udzial podstawowe;j firmy rosyjskiej, monopolisty z czasow
sowieckich, ponownie zrenacjonalizowanego (po dwoch nie-
udanych prywatyzacjach) Kaliningradzkiego Kombinatu

Bursztynowego z siedziba w Jantarnym. Stoisko tego pan-
stwowego kombinatu, wciaz dysponujacego wielkimi od-
krywkami wydobywczymi i przemystowym zakladem prze-
tworczym, wymiarami nie przewyzszato stoisk przecigtnych
firm kilkuosobowych, a wyrdznialo si¢ jedynie niedbatym
sposobem zaprezentowania skromnego ilosciowo i wzorni-
czo asortymentu wyrobow.

Takze oferta sprzedazy surowca i prasowanych potfabry-
katow byla ograniczona. Surowiec pokazano w dwoch skrom-
nych probkach, a wyznaczone ceny znacznie przewyzszaty ryn-
kowe. Za drobna frakcjg bursztynu, zdatna do obrobki jedynie
w miynkach, zadano prawie 40 USD, cho¢ w Gdansku podob-
ny bursztyn kosztuje obecnie nie wigcej niz 8 USD za 1 kg.

Zniechgcajaco przedstawiono bursztyn prasowany,
w ktorego technologii kombinat zdecydowanie przoduje. Byle
jak odcigte plasterki z paru walcowatych wyprasek, nieoszli-
fowane i niepolerowane, nie mogty ukazac¢ zalet stosowanej
technologii.

Nie bylo tez oferty na produkty suchej destylacji burszty-
nu. Mimo od dawna znanego terminu targéw, kombinat nie
uznal za stosowne wyprodukowac na czas specyficznych sub-
stancji: kwasu, oleju i kalafonii bursztynowej. Na te produk-
ty klienci maja czekaé co najmniej do potowy lata. Taka jest
$wiadomos$¢ monopolisty — nikt inny nie prowadzi suchej de-
stylacji bursztynu.

Tak wigc panstwowy moloch, dominujacy na rynku, za-
wiodt catkowicie.

Mimo to oferta targowa prezentowata si¢ catkiem niezle.
Efekt ten prawie w catos$ci zostal osiagnigty dzigki osmiu pry-
watnym firmom z Kalinigradu i okolic
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oraz 23 artystom rzezbiarzom, takze
Z miejscowego kregu.

Ciekawym, cho¢ nie bursztynowym
uzupetnieniem byty stoiska dwoch firm
z do$¢ odleglych (co prawda nie jak na
stosunki rosyjskie) czesci federacji:

— Rossilver SA z Petersburga — pamiat-
ki i dodatki do stroju wykonane ze sre-
bra metoda galwanotechniczna;

— Samocwiety Wsiego Swieta z Soczi —
wyroby z kolorowych kamieni jubiler-
skich w srebrze.

Tylko jedna zagraniczna firma, mia-
nowicie litewska Amber by Mazukna —
Gritpedziai z Kowna, sasiadujacego
o miedzg z Kaliningradem, wystapita
z oferta wyrobow bursztynowych, pro-
ponujac tez wspotprace kooperacyjna
rosyjskim wytworcom.

Drugim i ostatnim zagranicznym wy-
stawcg wyrobow jubilerskich byt totew-
sko-amerykanski Emerald INT z Rygi.
Oferowatl on tanie wyroby z namiastki
ztota,,Gold Filled”, ktore wedtug zapew-
nien wystawcy zyskaly ogromne powo-
dzenie na rynku fotewskim.

Zaskakujacy charakter miata ekspo-
zycja Instytutu Bursztynu i Rezerw Re-
gionalnych w Kaliningradzie. Instytut
ten, ktory w katalogu zapowiadat ustu-
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gi naukowo-badawcze, na samym stoisku oferowal wylacz-
nie wyroby z namiastek bursztynu, w wigkszoséci nadajac im
nazwy tudzaco podobne do nazw naturalnych zywic kopal-
nych. Na przyktad kaboszony do bizuterii byty odlewane
z zywicy syntetycznej z dodatkiem barwiacym 10% rozdrob-
nionego bursztynu. Substancj¢ takgq nazwano bermit na po-
dobienstwo nazwy birmitu — kopalnej zywicy z Birmy. Ani
Instytut Bursztynu, ani panstwowy kombinat, ani tym bar-
dziej nieokrzepte jeszcze firmy prywatne nie probuja stwo-
rzy¢ klasyfikacji jakosciowej kamieni jubilerskich i wyrobow
z bursztynu i okresli¢ sposobu oznaczania namiastek. Klasy-
fikacja Migdzynarodowego Stowarzyszenia Bursztynnikow
w Gdansku jest tam znana, lecz niechgtnie przyjmowana, gdyz
utrudnia wprowadzanie odbiorcéw w blad.

W sumie ,,Bursztyn Baltyku” byt impreza niewielka, ale
ciekawa. Obejmowat 31 stoisk, z czego 25 oferowato wyroby
i dziela sztuki (rzezby) z bursztynu. Pozostate to stoiska wy-
dawnictw jubilerskich (Russkij Juwielir z Petersburga, Juwie-
lirnoje Obozrenije z Moskwy oraz Kladiez z Kaliningradu)
1 stoiska bizuterii bez bursztynu oraz maszyn dla jubilerow.

Tylko dwie firmy braty udziat zarowno w ,,Amberifie”,
jak i w ,,Bursztynie Battyku”. Byly to:

— przedsigbiorstwo produkcyjno-handlowe Simukowa ze

Swiettogorska na Sambii,

— Amber by Mazukna — Gritpedziai z Kowna.

W poréwnaniu z tegorocznym ,,Amberifem” Rosjanie
zgromadzili dziesigciokrotnie mniej stoisk, a ich wystrdj
i przecigtna powierzchnia byly znacznie skromniejsze. Nie-
ograniczony dostgp publicznosci (wejscie bez biletu) i nad-
miar r6znych pokazéw i halasliwych wystgpow muzycznych
i wokalnych bardzo utrudnialy prowadzenie transakcji. Nie
bardzo zreszta byto z kim je prowadzi¢. Poza Polakami i Li-
twinami (raczej obserwatorami niz nabywcami) nie pokazat
si¢ zaden kupiec zagraniczny.

Trudno si¢ temu dziwi¢, obserwujac tryb pracy rosyjskiej
stuzby granicznej i celnej na przejsciach z Polska, czyli od strony
spodziewanych klientow europejskich. Przejscia te funkcjo-
nuja chyba tylko w interesie codziennych ,,mréwek”, wyraz-
nie uprzywilejowanych we wszystkich procedurach. Nawet
przy oficjalnym zgloszeniu stuzbowego charakteru przejazdu
trzeba czekac kilka godzin na wydostanie si¢ z Rosji. Przy ta-
kim nastawieniu stuzb granicznych i niedbatosci gtownego
potentata wytworczego, czyli panstwowego kombinatu wydo-
bycia i obrobki bursztynu w Jantarnym, nie wrozg szybkiego
rozwoju targom ,,Bursztyn Battyku” i osiagnigcia znaczenia
podobnego, cho¢by w czgscei, do ,,Amberifu”.

Tegoroczny ,,Amberif” po raz pierwszy zamiast wzrostu
wykazat pewien regres. Liczba wystawcow (wytacznie firm
optacajacych petne stawki za stoiska) wprawdzie spadta o 18
firm — z 306 w ubiegltym roku do 288 w roku biezacym, po-
wierzchnia stoisk utrzymala si¢ jednak na poprzednim po-
ziomie, bowiem przybylo stoisk duzych, a ubylo matych.
Wzrosta natomiast znacznie liczba zarejestrowanych kupcow.
Juz w pierwszych dwoch dniach, kiedy impreza byta zamknig-
ta dla publiczno$ci, identyfikatory pobrato 1140 kupcow. Jest
to liczba rekordowa w dziewigcioletniej historii ,,Amberifu”,
a przy tym poparta doskonalym przebiegiem transakcji.

,.Bursztyn Baltyku”, przez kupcow jak dotad opuszczo-
ny, pewnie nieprgdko dojrzeje do roli prawdziwego konku-
renta. Czy aby nas to nie zdemobilizuje? |
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Targi monachijskie ,,Inhorgenta 2002”

Michal Kosior

W tym roku odbyta si¢ 29. edycja monachijskich targow
jubilerskich ,,Inhorgenta”. W dniach 22-25 lutego 1370 wy-
stawcow z 55 krajow zaprezentowalo swoje wyroby przed
ponad 30 000 odwiedzajacych targi handlowcow i jubilerow
z catego $wiata. Okoto 25% odwiedzajacych przybyto do
Monachium spoza obszaru Niemiec. Zdaniem organizatora
znacznie wzrosta liczba odwiedzajacych z Europy Srodko-
wej oraz Wschodniej, co dalo sig¢ rowniez zauwazy¢ posrod
polskich wystawcow, ktorych z roku na rok coraz wigksza
liczba pojawia si¢ na , Inhorgencie”.

Podczas targéw odbywaly si¢ pokazy mody oraz rozwia-
zanie konkursu ,,.Design meets fashion”. Promowano nowa
imprezg, majace si¢ odby¢ w Szanghaju targi ,,Luxury China
20027, przygotowywane przez targi monachijskie wspolnie
z targami z Vicenzy. Odwiedzajacy mogli wzia¢ udziat
w wielu seminariach po§wigconych tematom branzowym.
W hali maszyn oraz wyposazenia pracowni i sklepéw jubi-
lerskich przeprowadzano pokazy najnowocze$niejszych urza-

37’_‘,;.4;}, - 'y fn ii -
Fot. 1. Na targach monachijskich swoje wyroby prezentowali wystawcy z
55 panstw.

fot. Messe Miinchen/LOSKE

Fot. 2. Wspaniate hale targowe pomiescity ponad 30 000 odwiedzajacych
targi handlowcow i jubilerow z catego $wiata.

fot. Messe Miinchen/LOSKE



Fot. 3. Na gali[talian Night” spotkali si¢ przedstawiciele polskiej prasy
branzowej — Tomasz Sobczak (,Polski Jubiler”) i Michat Kosior
(,Polska Bizuteria”).

fot. Archiwum

dzen, a ciekawostka byty m.in. pokazy laserowych tech-
nik poprawiania kamieni szlachetnych.

Na targach pokazalo si¢ w tym roku osiem polskich
firm z oferta m.in. bizuterii bursztynowej. Wystawcy ci
ocenili imprezg jako satysfakcjonujaca, cho¢ dato sig
zauwazy¢ ich zaniepokojenie wystawcami z Litwy czy
Rosji, ktorzy oferowali wyroby po zdecydowanie niz-
szych cenach. Jednak kupcy zachodnioeuropejscy przed-
ktadaja wzornictwo oraz jako$¢ wykonania bizuterii nad
jej ceng (W czym jesteSmy znacznie lepsi niz nasi wschod-
ni sasiedzi). Rynek wyrobow jubilerskich po niepokoja-
cych wydarzeniach z wrzesnia ubiegtego roku nie po-
padt w spodziewana przez niektorych recesje i zdaje si¢
utrzymywac na nie najgorszym poziomie (stad migdzy
innymi zadowolenie polskich wystawcow). T¢ najwigk-
sza juz dzi$ migdzynarodowa imprezg branzowa warto
odwiedzi¢ nie tylko dla zapoznania sig z klientami z Nie-
miec i Unii Europejskiej, lecz takze aby zobaczy¢ no-
wosci we wzornictwie bizuterii oraz wyposazeniu pra-
cowni, sklepow etc.

Kolejne targi ,,Inhorgenta” odbgda si¢ w dniach 21-24
lutego 2003 r., a potencjalnych wystawcow powinien za-
interesowac fakt mozliwosci refundacji kosztow wysta-
wiennictwa z funduszu PARP w ramach Phare 2000
w wysokosci do 60% kosztow dotyczacych bezposred-
niego udziatu w targach, czyli kosztoéw powierzchni oraz
zabudowy. Refundacja moze objac takze transport, przy-
gotowanie materialdow promocyjnych czy nawet nocle-
gi, przy czym koszty te powinny by¢ zafakturowane przez
akredytowanego wykonawceg. Maksymalna dotacja wy-
nosi rownowarto$¢ 10 000 euro; przed targami mozna
wystapi¢ o zaliczke do 50%. Istnieje takze mozliwos¢
wspolnego wykupienia stoiska przez kilka firm, co moze
zmniejszy¢ koszty. W planach jest takze stworzenie pol-
skiego stoiska narodowego, o wspdlnej szacie graficz-
nej. Niewatpliwym sukcesem bylto zorganizowanie ta-
kiego stoiska przez Krajowa [zbg Gospodarcza Burszty-
nu na targach rzemiosta IHM w Monachium, co sprawi-
to wrazenie spojnosci i duzej sity branzy. Oficjalnym
przedstawicielem Targéw Monachijskich w Polsce jest
Polsko-Niemiecka Izba Przemystowo-Handlowa z War-
szawy (www.ihk.pl), do ktorej odsytam po szczegotowe
informacje. u]



Notowania cen - diamenty okragle, pelen szlif brylantowy

| IF | VVS, | VVS, | VS, | SI, | sL, | P, | P, | P, | IF | VVS, | VVS, | Vs, | SI, | sL, | P, | P, | P,
Gradacja 0,01 - 0,03 kr Gradacja 0,23 - 0,29 kr
D D
E 900 800 | 740 | 650 | 580 | 450 | 260 E 2280 1800 | 1400 | 1180 [ 880 | 780 | 480
F F
g 800 740 | 680 | 640 | 510 | 410 | 220 g 1880 1560 | 1250 | 1100 [ 840 | 700 | 430
'I] 720 650 | 610 | 560 | 420 | 350 | 210 } 1370 1180 | 1180 | 1000 | 770 | 620 | 380
]If 550 500 | 450 | 440 | 360 | 300 | 200 ]If 1050 950 | 900 | 840 | 720 | 520 | 340
M M
N 410 360 | 350 | 340 | 230 | 220 | 150 N 870 820 | 760 | 670 | 550 | 470 | 300
o o
Gradacja 0,04 - 0,07 kr
D
E 930 820 | 750 | 690 | 590 | 450 | 280 Przedstawione w tabelach orientacyjne ceny wartosci rynkowej netto
F podane sa w USD za 1 kr masy. Obejmuja one kamienie, ktorych szlif,
g 810 760 | 700 | 660 | 540 | 420 | 250 proporcja szlifu i wykofczenie oceniane sa na bd - bd.
I Ceny w obrocie wewnatrzbranzowym dla poszczegolnych pozycji
J 750 670 | 610 | 600 | 460 | 370 | 220 w zaleznosci od wielkoSci transakcji, sposobu zakupu i rozbieznoéci w
L 570 530 | 450 | 420 | 360 | 310 | 200 jakosci szlifu moga znacznie roézni¢ si¢ od podanych w tabelach.
M * Podane ceny uzyskano z Centrum Obrotu Diamentami i Kamieniami
g 430 380 | 350 | 340 | 250 | 240 180 Szlachetnymi w Poznaniu.
Gradacja 0,08 - 0,14 kr
D Z . .
E 1020 900 | 820 | 780 | 600 | 490 | 290 awirowania cen surowca
F
G ty
H 890 810 | 780 | 680 | 570 | 440 | 240 bursz nowego
1
J 760 720 | 630 | 590 | 450 | 420 | 220 Gwattowny spadek podazy surowca bursztynowego, zwiazany
K . . L o . .,
y 640 530 | 490 | 450 | 390 | 350 | 200 z zatople.r.nem najbardziej wydajnej kopa_llm ~Plazowej” w J antarny1-1-1
i na Sambii spowodowat proby spekulacyjnego wykorzystania sytuacji
N 500 440 | 400 | 380 | 280 | 260 | 190 przez wilasciciela drugiej wielkiej odkrywki, kopalni ,,Primorskie;j”,
0 czyli przez panstwowy Kaliningradzki Kombinat Bursztynowy.
Gradacja 0,15 - 0,17 kr Firma ta zada podv&fOJe.ma cen na.wet w t9ku reahzaq.l Wc%esmej
b zawartych kontraktow i radykalnie ogranicza sprzedaz wyzszych
E 1170 1020 | 920 | 810 | 660 | 510 | 310 kategorii surox')vca jubilerskieg(-).. _ o
F Jak wynika z obserwacji rynku, nie malejérjak wydobycie
H 1050 920 | 860 | 760 | 600 | 480 | 270 z mal.ych rosyj Sleh,l ukrainskich odkrywek .pryw_atnych, amimo to
I podejmowane sg proby radykalnego podwyzszania cen.
J 870 830 | 760 | 670 | 560 | 440 | 240 W ¢lad za tym probuja podobnych podwyzek cen drobni
K oferenci surowca zbieranego i wyptukiwanego w Polsce i posiadacze
L 750 700 | 620 | 540 | 440 | 360 | 230 . . . s
zapasow zgromadzonych w poprzednich okresach, kiedy istniata
ciagta nadwyzka podazy nad popytem.
N 600 550 | 480 | 380 | 330 | 300 | 200 a8 y . p Y . P p.y .
o Komplikuja tendencj¢ zwyzkowa szeroko rozpowszechniane
. w prasie i telewizji przygotowania do eksploatacji plaz kopalnych
Gradacja 0,18 - 0,22 kr . . , . .
na nizinnym obszarze Gdanska, zwiazane z potrzebami budowy
D bursztynowej nadstawy oltarzowej w bazylice $w. Brygidy. Tylko
E 1540 1310 | 1190 | 1050 | 820 | 640 | 390 o C . . ..
F 5% wydobytego surowca spetnia¢ bgdzie wymogi jakosciowe
witrazy oltarzowych, a prawie caty urobek trafi na rynek.
G 1320 1200 | 1110 | 990 | 760 | 590 | 320 Y Y P , Y . on L
H W tych warunkach przetwoérnie bursztynu powstrzymuja si¢
} 1150 1030 | 960 | 880 | 670 | 520 | 300 od zakupow i tylko nieliczni producenci bizuterii z matym udzialem
K bursztynu sktonni sa przeptacac.
L 900 850 | 800 | 700 | 580 | 420 | 280 W konkluzji — maty obrot i duze wahania cen nie pozwalaja na
M uogoblnienie poziomu notowan.
g 710 680 | 630 | 570 | 500 | 410 | 260 Jacek Leéniak
31 maja 2002r.
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