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Znowu targi

Andrzej Bielak

Sprawami targów jubilerskich, zw³aszcza jesiennych, zaj-
mowa³o siê ca³e nasze �rodowisko. Gdy wydawa³o siê, ¿e ju¿
wszystko zosta³o uporz¹dkowane, ponownie pojawi³y siê pro-
blemy. Jak siê to wszystko skoñczy, zobaczymy.

Na razie te¿ o targach, ale trochê z innej strony.
Nieuchronnie zbli¿a siê moment przyjêcia Polski do Unii

Europejskiej. I choæ nie wiemy, kiedy � wiemy, ¿e na pewno.
Fakt otwarcia granic, wynikaj¹ca z niego swoboda podró¿owa-
nia i przep³ywu towarów z pewno�ci¹ w jakim� stopniu zmieni
nasze my�lenie o imprezach targowych. Czy nie warto ju¿ dzi-
siaj zastanowiæ siê i przygotowaæ do tej chwili? Czy nie bez
znaczenia bêdzie fakt, ¿e na identycznych zasadach, bez gra-
nic, karnetów ATA, dyskusji z celnikami etc., etc., bêdzie mo¿-
na np. z Krakowa pojechaæ na pó³noc do Gdañska na �Ambe-
rif� lub na zachód do Monachium na �Inhorgentê�?

Dzisiaj na naszych targach pojawiaj¹ siê nieliczni wystaw-
cy z zachodniej Europy. Równie¿ nasza obecno�æ na targach
w Monachium, Pary¿u czy Bazylei jest symboliczna. Je¿eli to
tylko problem kosztów, to rodzi siê pytanie, dlaczego kontra-
henci �stamt¹d� nie przyje¿d¿aj¹ do nas � za pó³ darmo?
A mo¿e to problem �z czym� jechaæ na Zachód? A dla nich �
�po co�, je¿eli u nas nie ma jeszcze prawdziwego rynku na bi-
¿uteriê? Pytañ jest wiele. My�lê, ¿e z czasem poznamy na nie
odpowied�. Na razie przedstawiam swoj¹ opiniê na temat aktu-
alnej sytuacji polskiej bi¿uterii autorskiej w Europie.

W tym roku wspólnie z dwójk¹ przyjació³ wystawia³em w hali
C2 � designerskiej na �Inhorgencie�. To by³o bardzo ciekawe do-
�wiadczenie. Oprócz nas Marcin Zaremski od paru lat konse-
kwentnie prezentuj¹cy swoj¹ bi¿uteriê na targach na Zachodzie
oraz ASP z £odzi w du¿ej grupie szkó³ z ca³ej Europy. I choæ staty-
stycznie stanowili�my mniej ni¿ 1% wystawców (w hali by³o po-
nad 230 stoisk) � byli�my widoczni. Zachód jest ciekawy naszych
pomys³ów, naszej bi¿uterii. Dowodz¹ tego nasze i Marcina do-
�wiadczenia, a tak¿e du¿e zainteresowanie i sukcesy handlowe nie-
mieckich po�redników sprzedaj¹cych bi¿uteriê polskich projek-
tantów. Choæ nie zawsze jeste�my podpisani pod swoimi pracami,
jeste�my zauwa¿alni i chêtnie kupowani. Dobre recenzje zebra³o
równie¿ niekomercyjne stoisko ³ódzkiej ASP. Czy w tej sytuacji
powinni�my cierpliwie czekaæ na równe prawa, na przyjêcie do
Unii, aby staæ siê Europejczykami? Uwa¿am, ¿e nie. Powinni�my
wyprzedziæ czas, zadomowiæ siê i pokazywaæ, demonstrowaæ swoj¹
obecno�æ. Je¿eli nie staæ nas na samodzielne handlowanie, korzy-
stajmy z niemieckich po�redników, ale wymuszaj¹c eksponowa-
nie naszego autorstwa, bierzmy udzia³ w konkursach i wystawach
organizowanych przez targi, pokazujmy siê w ramach niekomer-
cyjnych stoisk szkó³ z³otniczych czy zwi¹zków twórczych. Na ra-
zie Europa jest tam, a nie tu (targi �Inhorgenta� odwiedzi³o ponad
36 000 fachowców, zamkniête by³y dla zwiedzaj¹cych; �Amberif
2002� ponad 6000 zwiedzaj¹cych i fachowców). Mam nadziejê,
¿e ju¿ nied³ugo. Dzisiaj jednak kto pierwszy poka¿e nowy design
np. na �Inhorgencie� � jest jego autorem, nawet je¿eli kto� inny
zrobi³ to wcze�niej np. na �Amberifie�. W Monachium wszyscy
ogl¹daj¹ wszystkich. I te targi decyduj¹ o autorstwie nowego po-
mys³u i wzoru bardziej ni¿ prawo autorskie. Dlatego apelujê gor¹-
co do wszystkich kolegów projektantów: po pierwsze nale¿y poje-

chaæ (veni), po drugie zobaczyæ (vidi), aby mieæ swoje zdanie
i wtedy, po latach konsekwentnej pracy, przyjdzie trzecie � zwy-
ciê¿yæ (vici).

Prawda, ¿e nieobecni nie maj¹ racji, sprawdza siê w stu pro-
centach. Dlatego STFZ podj¹³ dzia³ania, aby w 2003 r. rozsze-
rzyæ prezentacjê polskich projektantów na �Inhorgencie�. Po-
dejmujemy próbê wyprzedzenia czasu.

Chcemy byæ obecni na licz¹cych siê targach zanim wst¹-
pimy do Unii Europejskiej.

�Amberif 2002� odwie-
dzi³o ponad 6000 zwiedza-
j¹cych i fachowców.

fot.  S³awomir Safarzyñski
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�AMBERIF 2002�
� laboratorium bursztynu.

Bursztyn prasowany to nie to samo�

Gabriela Gier³owska

Po bursztyn, zwany s³usznie �z³otem Pó³nocy�, szli w pra-
dziejach i wiekach nastêpnych, w niewyobra¿alnym trudzie pod-
ró¿owania, handlarze i kupcy dla jego walorów ozdobnych,
a tak¿e leczniczych i wrêcz magicznych. (E. Tabaczyñska)

Gdañsk by³ i powinien byæ nadal osnuty �s³onecznym� bla-
skiem bursztynu. Aby to ugruntowaæ, ju¿ po raz dziewi¹ty od-
by³y siê Miêdzynarodowe Targi Bursztynu, Bi¿uterii i Kamieni
Jubilerskich �Amberif 2002�. W sposób du¿o, du¿o ³atwiejszy
ni¿ przed wiekami do Gdañska zjechali kupcy z ró¿nych stron
�wiata, od Ameryki po Japoniê. Bursztynowe targi gdañskie
wpisa³y siê ju¿ bowiem w kalendarz powa¿nych imprez jubi-
lerskich i w tej specyficznej niszy rynkowej ustanawiaj¹ kie-
runki wzornictwa i normy jako�ciowe.

Wzorem lat poprzednich na targach dzia³a³o laboratorium
bursztynu, które ma za zadanie ocenê oferowanych wyrobów
przez niezale¿nych specjalistów. Prowadzone jest przez specjali-
stów, od wielu lat zajmuj¹cych siê bursztynem � rzeczoznawców
Miêdzynarodowego Stowarzyszenia Bursztynników.

kiego Kombinatu Bursztynowego w Jantarnym, ukrywania
przed odbiorcami ró¿nic pomiêdzy bursztynem naturalnym
a prasowanym. Tak¹ praktykê kontynuowa³y w latach 90. ko-
lejne spó³ki po przekszta³ceniach prywatyzacyjnych: Russkij
Jantar i Kaliningrad Amber Factory. W ofercie (katalogach) tych
firm ci¹gle wystêpuj¹ wyroby ³¹cz¹ce w sobie elementy bursz-
tynu naturalnego, poprawianego i prasowanego najczê�ciej bez
opisu choæby tylko zbli¿onego do ustaleñ CIBJO.

Nie ujawnia siê dokonanych zabiegów fizycznych i che-
micznych. Prowadzi siê nawet specjalne do�wiadczenia w celu
wywo³ania w bursztynie prasowanym sztucznych ob³oczków,
podobnych do spotykanych w bry³kach naturalnych.

Trzeba przyznaæ, ¿e dziesiêciolecia do�wiadczeñ kombina-
tu w Jantarnym pozwalaj¹ mu uzyskiwaæ wypraski o bardzo
dobrej jednolitej strukturze, ca³kowitej klarowno�ci i barwie ja-
�niejszej nawet od naturalnie przejrzystych odmian bursztynu.

O wiele gorsze wyniki osi¹gaj¹ inni rosyjscy producenci.
Na tegorocznym �Amberifie�, w stoisku firmy Simukowa ze
Swiet³ogorska na Sambii, wyst¹pi³a go�cinnie moskiewska spó³-
ka z o.o. ¯emczu¿naja Orchidieja (Per³owa Orchidea) z kolek-
cj¹ naczyñ opisanych jako bursztynowe, a w rzeczy samej wy-
konanych z materia³u prasowanego. Czary kielichów i pater
wyt³oczono w gotowych formach z niedokorowanego burszty-
nu, przez co w materiale pojawi³y siê smugi i rozmazania. Tej
w¹tpliwej jako�ciowo kolekcji nadano dumn¹ nazwê �Jantar-
naja Komnata�, sugeruj¹c zwi¹zki z bursztynowymi dzie³ami
sztuki najwy¿szej klasy.

Mimo wyra¿anych w¹tpliwo�ci uparcie przekonywano tam
odbiorców, w tym angielskiego kupca Howarda D. Zelleya, w³a-
�ciciela firmy F.T. Zelley Ltd., ¿e oferowane patery, pucharki
i inne naczyñka s¹ z bursztynu naturalnego. W witrynie inter-
netowej tej firmy: www.amberway.ru nadal publikuje siê infor-
macje o rzekomo najwy¿szej jako�ci stosowanych materia³ów!

Tego typu zachowania prowadz¹ do utraty zaufania odbior-
ców i deprecjacji bursztynu, którego rangê chcieliby�my chro-
niæ i wzmacniaæ.

Krzywa badania w podczerwieni bursztynu naturalnego jest
taka sama jak bursztynu prasowanego z okruchów lub nawet
m¹czki bursztynowej. Mimo to nie mo¿na siê zgodziæ, ¿e w ja-
kimkolwiek sensie jest to to samo. Dla praktyków, ludzi obra-
biaj¹cych bursztyn, zaaprobowanie tego faktu jest niemo¿liwe*.

Prof. B. Kosmowska-Ceranowicz w �PJ� nr 1, 97/98, pisa-
³a: �Obróbka bursztynu i rozwój technik, jak wykazuj¹ odkry-
cia archeologiczne, znacznie wyprzedzi³y wiedzê teoretyczn¹
o tym kamieniu ozdobnym�. Obecnie jest podobnie. Wydaje
siê, ¿e w przypadku bursztynu rekonstruowanego (prasowane-

Fot. 1. Laboratorium bursztynu odwiedzi³ g³ówny geolog kraju dr Krzysztof
Szama³ek.

Fot. 2. Pucharek z bursztynu pra-
sowanego (rekonstruowanego),
firmy ¯emczu¿naja Orchidieja.

Do�wiadczenia kolejnego ju¿ laboratorium wykazuj¹, ¿e
istnieje ogromne zapotrzebowanie na rzeteln¹ wiedzê z zakre-
su bursztynu. Zwiêksza siê sprzeda¿ ksi¹¿ek o bursztynie, a tak¿e
liczba udzielanych konsultacji. Zwracaj¹ siê o nie zarówno mi-
³o�nicy bursztynu, ci¹gle pog³êbiaj¹cy wiedzê o tym fascynuj¹-
cym i intryguj¹cym kamieniu, jak i w³a�ciciele sklepów i gale-
rii, a nade wszystko kupcy hurtownicy z odleg³ych krajów. Od
paru lat ich powa¿ny niepokój, moim zdaniem uzasadniony,
budzi sprzeda¿ wyrobów z bursztynu rekonstruowanego (z drob-
nych frakcji surowca, niezdatnych w naturalnej postaci dla ce-
lów jubilerskich) bez odpowiedniego oznaczenia1.

Regulamin targów, który mówi o obowi¹zku wyra�nego
oznaczania innych ni¿ bursztyn naturalny substancji, jest lekce-
wa¿ony na stoiskach firm rosyjskich.

Wydaje siê, ¿e wynika to z trwaj¹cej przez ca³e dziesiêcio-
lecia praktyki dawnego radzieckiego monopolisty, Kaliningradz-



go) metoda obecnie stosowana przez naukê jest niewystarcza-
j¹ca do w³a�ciwej identyfikacji.

Kupcy ceni¹ sobie mo¿liwo�æ coraz bardziej bezpiecznego
handlu bursztynem na targach �Amberif� w Gdañsku. Demon-
struj¹ zaufanie do firm rekomendowanych przez Miêdzynaro-
dowe Stowarzyszenie Bursztynników i sygnalizuj¹ nieprawi-
d³owo�ci u innych wystawców. Na podstawie tych sygna³ów,
wed³ug zapewnieñ komisarza targów Ewy Rachoñ, firmy pró-
buj¹ce nadu¿yæ zaufania nie bêd¹ mog³y uczestniczyæ w kolej-
nych targach. Warto bowiem pracowaæ nad umocnieniem
i ugruntowaniem pozytywnego wizerunku. Jest to zal¹¿ek bu-
dowania polskiej marki bursztynu na solidno�ci i uczciwo�ci
rekomendowanych firm bursztynniczych. Istniej¹ one ju¿ pra-
wie na ca³ym �wiecie. Firmy te, zgodnie z warunkami umów
rekomendacyjnych, nie mog¹ stosowaæ bursztynu rekonstru-
owanego (prasowanego, nawet najlepszej jako�ci) do wykony-
wania bi¿uterii. Mog¹ go stosowaæ w wyrobach u¿ytkowych
(naczynia, rêkoje�ci sztuæców, trzony �wieczników itp.). Obo-
wi¹zuje je wówczas wymóg jednolitej struktury wyprasek
i wyra�nego oznaczenia wyrobów.

Warto tu wzi¹æ pod uwagê do�wiadczenia niemieckie. Niem-
cy tradycyjnie od wieków bardzo lubi¹ bursztyn, s¹ znacz¹cym
jego odbiorc¹. Na skutek do�æ masowego u¿ycia w latach 60.
i 70. ubieg³ego wieku2 do wyrobu bi¿uterii bursztynu prasowa-
nego, a tak¿e stosowania kopalu3 powlekanego lakierami, stra-
cili zaufanie swoich odbiorców i przez to znaczn¹ czê�æ rynku.
Warto uczyæ siê na cudzych b³êdach.

Fotografie Gabriela Gier³owska

*Identyfikacja sukcynitu metod¹ IRS wskazuje jedynie na grupy funkcyjne,
które nie zmieniaj¹ siê w procesie prasowania bursztynu (red.).

1 Wies³aw Gier³owski ju¿ w �PJ� nr 1(9) z 2000 r. ostrzega³: �Przy istniej¹cej
obecnie nadwy¿ce zaopatrzenia surowcowego w drobniejszych granulacjach
bry³ek i deficycie du¿ych, metoda masowego tworzenia imitacji w wielkich
gabarytowo wypraskach, trudnych do odró¿nienia na pierwszy rzut oka (a na-
wet pod lup¹) od surowca naturalnego, stwarza zagro¿enie wzbudzenia nieuf-
no�ci na rynku �wiatowym, a co za tym idzie deprecjacji bursztynu i spadku
jego ceny�.
2 �... po krótkim okresie w latach sze�ædziesi¹tych i siedemdziesi¹tych, w któ-
rych to robiono u¿ytek z prasowanego i sztucznego bursztynu (isobern, poly-
bern)�. B. i G. Krumbiegel: Saksoñskie z³o¿e bursztynu bitterfeldzkiego oraz
warsztaty obróbki bursztynu w Niemczech. W: Seminarium Bursztyn ba³tycki.
Z³o¿a i warsztaty. �Amberif �94�. Gdañsk�Warszawa 1994 s. 12.
3 �Na rynku niemieckim wystêpuje bogaty asortyment wyrobów z kopalu pó³-
kuli po³udniowej, który �wietnie imituje bursztyn, szczególnie gdy jest dodat-
kowo lakierowany w odpowiedni sposób�. B. Kosmowska-Ceranowicz: Defi-
nicje i nazewnictwo ¿ywic kopalnych. W: III Seminarium Bursztyn ba³tycki.
Badania przyrodnicze, archeologiczne i techniczne. �Amberif �96�. Gdañsk�
Warszawa 1996 s. 6.

Fot. 3. Wypraski bursztynu pra-
sowanego z katalogu Kalinin-
gradzkiego Kombinatu Bursz-
tynu.
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Bursztynowa Gala

Izabela Wojnowska

Tegoroczne Targi �Amberif� trwa³y
od 7 do 10 marca. Tradycyjnie do gro-
du nad Mot³aw¹ zjechali jubilerzy, kup-
cy i handlowcy z Polski i reszty �wiata.
Nie zabrak³o równie¿ licznej publiczno-
�ci, która podziwia³a najnowsze projek-
ty ze srebra, bursztynu, pere³, a nawet
diamentów. Zainteresowani mogli rów-
nie¿ uczestniczyæ w seminarium o bur-
sztynie ba³tyckim po�wiêconym jego
konserwacji, historii w sztuce z³otniczej,
zastosowaniu w sztuce wspó³czesnej
oraz w kosmetyce. Du¿o emocji wzbu-

ich wspó³granie. Nie dla wszystkich jed-
nak te dwa elementy by³y sobie równe.

�Moja bi¿uteria i stroje s¹ po³¹cze-
niem na zasadzie dobrego opakowania.
To ubiór jest wed³ug mnie t³em dla bi-
¿uterii� � powiedzia³ Marcin Tymiñski,
który zamyka³ pierwsz¹ czê�æ pokazu
kompilacj¹ swoich kilku kolekcji, przy-
gotowan¹ przy pomocy Beaty Grudzieñ
i Jeana Claude�a Biguine�a. Wybra³
modele jego zdaniem najciekawsze
i najbardziej efektowne. Bi¿uteria Mar-
cina Tymiñskiego cechuje siê niepowta-
rzalnym wzornictwem i perfekcyjnie
dobranymi materia³ami, a to czyni j¹
wyj¹tkow¹ i jedyn¹ w swoim rodzaju.

Instalacje artystyczne, bardzo
ozdobne opakowania � trudno znale�æ

konkretn¹ nazwê, by okre�liæ prace tego
artysty � trzeba po prostu zobaczyæ.
Modelki zak³adaj¹ na siebie drobne
bursztynowe kamyki o ró¿nych kszta³-
tach, delikatnie po³¹czone cienk¹ nici¹,
która jest ledwie widoczna. Z niektórych
projektów Tymiñski jest szczególnie za-
dowolony. Nale¿¹ do nich ga³êzie wierz-
by wykonane z bursztynu z zachowa-
niem naturalnego koloru tego kamienia
i z dodatkiem srebra czy te¿ matowy,
bardzo ciemny bursztyn po³¹czony z kil-
koma elementami bursztynu naturalne-
go i ze srebrem w formie jesiennych li-
�ci. Fiolet, niebieska zieleñ i pomarañcz.
To pocz¹tek nowej kolekcji zatytu³owa-
nej �Cztery pory roku�. Najpierw po-
wsta³y kolczyki, które Tymiñski nazwa³
sosnowymi ig³ami � d³ugie, cienkie,
spiczaste, wykonane z bursztynu i sre-
bra. Nie trzeba ich zapinaæ, poniewa¿

dzi³a równie¿ aukcja inkluzji w bursz-
tynie. Wierni sympatycy �Amberifu�
czekali jednak niecierpliwie na Jubi-
lersk¹ Galê Mody. Odby³a siê ona trze-
ciego dnia targów, 9 marca, w niedaw-
no wybudowanej hali widowiskowej
Akademii Wychowania Fizycznego
w Gdañsku Oliwie. Wnêtrze, na pierw-
szy rzut oka wzbudzaj¹ce raczej spor-
towe, a nie artystyczne emocje, okaza-
³o siê nie mniej godne Bursztynowej
Gali ni¿ Opera Ba³tycka, w której przez
parê lat z rzêdu organizowano tê impre-
zê. Mo¿e trochê dra¿ni³y plastikowe
³awki ukrywane i ozdabiane narzucony-
mi draperiami. Gala �Amberifu 2002�,
tak samo jak poprzednia, by³a wielkim
wydarzeniem nie tylko w �wiatku jubi-
lerskim, ale tak¿e w �wiecie mody. Nie-
które projekty zwraca³y uwagê publicz-
no�ci na jedno�æ bi¿uterii i strojów, na

s¹ perfekcyjnie dopasowane do ucha. To
by³ pierwszy element, który zainspiro-
wa³ projektanta do dalszej pracy. Po nim
powsta³ naszyjnik. Trzeba dodaæ, ¿e
Marcin Tymiñski jest laureatem nagród
na poprzednich edycjach �Amberifu�
oraz zdobywc¹ zesz³orocznego Grand
Prix. Na tegorocznym pokazie artysta
zaprezentowa³ fragmenty �Jesieni�
i �Lata�. Zdradzi³ równie¿, ale tylko
cz¹stkowo, swoj¹ wizjê �Zimy�. Bêd¹
to akwamaryny przypominaj¹ce lodow-
ce i czyste powietrze Skandynawii. Jaki
kamieñ bêdzie �Wiosn¹�? Mo¿e szma-
ragd, który kryje w sobie zieleñ �wie¿ej
trawy? Bi¿uteria, któr¹ robi Tymiñski,
musi byæ przede wszystkim bardzo ele-
gancka. Jego technika pracy zbli¿ona

jest do pracy rze�biarza � materia³om,
niczym rze�biarz glinie, nadaje formê.

Autorski pokaz Marcina Tymiñ-
skiego zamyka³y dwie modelki ubrane
w instalacje bêd¹ce zapowiedzi¹ nowe-
go projektu. Jubiler w pe³ni osi¹gn¹³ za-
mierzony efekt. Publiczno�æ szczodrze
nagrodzi³a oklaskami szczególnie koñ-
cow¹ czê�æ pokazu, któremu w tle to-
warzyszy³a muzyka etniczna. Pomys³
zakoñczenia bêd¹cego zarazem zwiastu-
nem pocz¹tku nowej artystycznej pra-
cy tego projektanta by³ bardzo trafny.
Pozosta³ pewien niedosyt oraz apetyt na
kolejne prace m³odego artysty.

Now¹ autorsk¹ kolekcjê zaprojekto-
wan¹ specjalnie na Galê �Amberifu� za-
prezentowali Jola S³oma i Mirek Trym-
bulak, którzy od paru lat wspó³pracuj¹
z firm¹ Image Silver. Ca³o�æ artystycz-
nego zamys³u spaja delikatna stylizacja

Fot. 1. Marcin Tymiñski, sukienka bur-
sztynowa z kolekcji �Amberif 2002�.

Fot. 2. Jola S³oma i Mirek Trymbulak,
�Image Silver�.

Fot. 3. Jola S³oma i Mirek Trymbulak,
�Image Silver�.

Fot. 4. Edyta Smorawska i Marcin
Tomaszewski, �Paj¹k�.



Fot. 5. Micha³ Starost i Tomasz Kulesza Qunefa³,
kolekcja inspirowana twórczo�ci¹ Tolkiena
i Sapkowskiego.

modelek na Hinduski � tatua¿e na d³o-
niach i czole oraz kadzid³a we w³osach
nadaj¹ce ca³emu pokazowi nutê misty-
cyzmu. Wa¿n¹, a mo¿e nawet pierwszo-
planow¹ rolê w tej kolekcji odgrywaj¹
tkaniny i sztuczne futra. W tym wypad-
ku bi¿uteria albo jest wykoñczeniem,
albo kolie naszywane s¹ bezpo�rednio
na tuniki. Spodnie obszyte s¹ burszty-
nowo-srebrnymi frêdzlami, rêkawy ko-
szul zdobi¹ troczki. Bi¿uteria stanowi
czê�æ gorsetów. Uwaga i uznanie wi-
dzów skupia³y siê te¿ na charaktery-
stycznych agrafkach stylizowanych na
lata 70., bursztynowych skarpetach
i getrach, broszkach i bursztynowo-
srebrnych klamrach pasków w formie
s³oneczników. Zamiarem projektantów
by³o ukazanie zmian, którym tak samo
jak �wiat mody ulega �wiat bi¿uterii.
S³oma i Trymbulak wysy³aj¹ swoje po-
mys³y firmie Image Silver, która od razu
je realizuje. Bursztynowe wisiory s¹
doskonale zaaran¿owane i tworz¹ wraz
ze strojem oryginaln¹, ciekaw¹ ca³o�æ.
Widaæ rzetelno�æ w realizacji projektu
oraz dba³o�æ o ka¿dy, nawet najmniej-
szy szczegó³, np. w postaci bursztyno-
wego guzika. Jak ka¿da kolekcja tych
twórców, równie¿ i ta pozostanie w pa-
miêci publiczno�ci jako znakomicie
przygotowany pokaz na bardzo wyso-
kim poziomie.

Edyta Smorawska i Marcin Toma-
szewski to kolejny duet projektantów,
który efekty swojej pracy prezentowa³

na Gali �Amberif 2002�. Kolekcja za-
tytu³owana ��wiat³o i Mrok� okaza³a siê
bardzo egzotyczna. Na drapowanych
sukniach z szyfonu i mu�linu uwagê
przykuwa³a w ró¿ny sposób wyekspo-
nowana bi¿uteria ze srebra i bursztynu.
Ale nie tylko. Bursztyn Smorawska
i Tomaszewski po³¹czyli z koralem, per-
³ami, kalcytami i drewnem. Jako t³o u¿y-
li delikatnych dzianin. Bardzo ciep³a
kolekcja kojarz¹ca siê z nadchodz¹cym
latem to drugi projekt przygotowany
specjalnie na Gdañskie Targi Burszty-
nu. Jego atutami by³y przede wszystkim
gra �wiat³a i muzyki, piêkne modelki
oraz lekkie suknie, na których zawie-
szono naszyjniki. Bogactwo formy oraz
inspiracje otaczaj¹c¹ nas natur¹, �wia-
tem owadów, wê¿y, paj¹ków i skorpio-
nów zachwyci³y publiczno�æ.

O kontrowersje oraz skrajny podzia³
zdañ zadba³, jak co roku, trójmiejski
projektant Micha³ Starost, który tym
razem wspó³pracowa³ z jubilerem To-
maszem Kulesz¹ Qunefa³em. Efektem
tej wspó³pracy by³a kolekcja inspirowa-
na twórczo�ci¹ Tolkiena i Sapkowskie-
go. Ró¿norodno�æ kroju i ciê¿kiej, ma-
sywnej, diabolicznej bi¿uterii przypomi-
naj¹cej ludzkie szkielety, wykonanej
m.in. ze srebra, miedzi, szk³a i cyrko-
nii, jednych zachwyca³a, innych przy-
prawia³a o dreszcze.

Oprócz wymienionych projektantów
swoje prace pokazywali równie¿ El¿bie-
ta Kraszewska i Wojciech Tomaszew-
ski � kolekcja inspiracji japoñskich,
Iwona Sabbo � suknie po³¹czone z per-
³ami firmy Infotradex, firma Yes Bi¿u-
teria � kolekcja wielokamieniowych,
wielokolorowych pier�cieni i wisiorów.
Dominowa³y du¿e wzory w modnym
ostatnio kszta³cie markizy, zw³aszcza
w przypadku wisiorów. Danuta i Mariusz
Gliwiñscy we wspó³pracy z Ann¹ Wil-
czyñsk¹ pokazali swoje projekty ze sre-
bra z bursztynem i konopi. Swój pokaz
zatytu³owali �100% bursztyn, konopie�.

Jubilerska Gala Mody �Amberif
2002� zakoñczy³a siê sukcesem i ogrom-
n¹ satysfakcj¹ zarówno uczestnicz¹cych
w niej twórców, jak i publiczno�ci. Za
nami du¿o wra¿eñ, ciekawy i ró¿norod-
ny program oraz profesjonalne przygo-
towanie. Kolejne, tym razem X jubile-
uszowe Miêdzynarodowe Targi Burszty-
nu, Bi¿uterii i Kamieni Jubilerskich ju¿
za rok.

Fotografie: 1 Marcin Tymiñski.,
2-5 Piotr Baku³a
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Czy �Bursztyn Ba³tyku� stanie siê
konkurencj¹ �Amberifu�?

Wies³aw Gier³owski

W odstêpie zaledwie 35 dni i w niewielkiej od siebie od-
leg³o�ci (150 kilometrów) odby³y siê tej wiosny targi wyro-
bów z bursztynu w Gdañsku i Kaliningradzie.

Po kilku zupe³nie nieudanych próbach z poprzednich lat
wreszcie uda³o siê Rosjanom zorganizowaæ w centrum wy-
dobycia surowca bursztynowego targi zwrócone do kupców
hurtowych. Organizator targów, kaliningradzka spó³ka akcyj-
na Baltic-Expo, uzyska³ poparcie organizacyjne i pomoc fi-
nansow¹ w³adz Okrêgu Kaliningradzkiego, a nawet w³adz
centralnych Federacji Rosyjskiej. Rangê targów podkre�li³
udzia³ zastêpcy ministra gospodarki Rosji w uroczystym ich
otwarciu. Odt¹d ma to byæ coroczna wiosenna impreza pod
nazw¹ �Jantar Ba³tiki� (Bursztyn Ba³tyku).

Podobnie jak pierwszy �Amberif� w Gdañsku, tak¿e ka-
liningradzki �Bursztyn Ba³tyku� powi¹zany zosta³ z targami
turystycznymi i sprzêtu sportowego. Zapewne z konieczno-
�ci, a mianowicie z racji niemo¿no�ci zgromadzenia dosta-
tecznie okaza³ej prezentacji z jednej dziedziny.

Dla postronnego obserwatora zadziwiaj¹cy by³ znikomy
udzia³ podstawowej firmy rosyjskiej, monopolisty z czasów
sowieckich, ponownie zrenacjonalizowanego (po dwóch nie-
udanych prywatyzacjach) Kaliningradzkiego Kombinatu

Bursztynowego z siedzib¹ w Jantarnym. Stoisko tego pañ-
stwowego kombinatu, wci¹¿ dysponuj¹cego wielkimi od-
krywkami wydobywczymi i przemys³owym zak³adem prze-
twórczym, wymiarami nie przewy¿sza³o stoisk przeciêtnych
firm kilkuosobowych, a wyró¿nia³o siê jedynie niedba³ym
sposobem zaprezentowania skromnego ilo�ciowo i wzorni-
czo asortymentu wyrobów.

Tak¿e oferta sprzeda¿y surowca i prasowanych pó³fabry-
katów by³a ograniczona. Surowiec pokazano w dwóch skrom-
nych próbkach, a wyznaczone ceny znacznie przewy¿sza³y ryn-
kowe. Za drobn¹ frakcjê bursztynu, zdatn¹ do obróbki jedynie
w m³ynkach, ¿¹dano prawie 40 USD, choæ w Gdañsku podob-
ny bursztyn kosztuje obecnie nie wiêcej ni¿ 8 USD za 1 kg.

Zniechêcaj¹co przedstawiono bursztyn prasowany,
w którego technologii kombinat zdecydowanie przoduje. Byle
jak odciête plasterki z paru walcowatych wyprasek, nieoszli-
fowane i niepolerowane, nie mog³y ukazaæ zalet stosowanej
technologii.

Nie by³o te¿ oferty na produkty suchej destylacji burszty-
nu. Mimo od dawna znanego terminu targów, kombinat nie
uzna³ za stosowne wyprodukowaæ na czas specyficznych sub-
stancji: kwasu, oleju i kalafonii bursztynowej. Na te produk-
ty klienci maj¹ czekaæ co najmniej do po³owy lata. Taka jest
�wiadomo�æ monopolisty � nikt inny nie prowadzi suchej de-
stylacji bursztynu.

Tak wiêc pañstwowy moloch, dominuj¹cy na rynku, za-
wiód³ ca³kowicie.

Mimo to oferta targowa prezentowa³a siê ca³kiem nie�le.
Efekt ten prawie w ca³o�ci zosta³ osi¹gniêty dziêki o�miu pry-

watnym firmom z Kalinigradu i okolic
oraz 23 artystom rze�biarzom, tak¿e
z miejscowego krêgu.

Ciekawym, choæ nie bursztynowym
uzupe³nieniem by³y stoiska dwóch firm
z do�æ odleg³ych (co prawda nie jak na
stosunki rosyjskie) czê�ci federacji:
� Rossilver SA z Petersburga � pami¹t-
ki i dodatki do stroju wykonane ze sre-
bra metod¹ galwanotechniczn¹;
� Samocwiety Wsiego Swieta z Soczi �
wyroby z kolorowych kamieni jubiler-
skich w srebrze.

Tylko jedna zagraniczna firma, mia-
nowicie litewska Amber by Mazukna �
Gritpedziai z Kowna, s¹siaduj¹cego
o miedzê z Kaliningradem, wyst¹pi³a
z ofert¹ wyrobów bursztynowych, pro-
ponuj¹c te¿ wspó³pracê kooperacyjn¹
rosyjskim wytwórcom.

Drugim i ostatnim zagranicznym wy-
stawc¹ wyrobów jubilerskich by³ ³otew-
sko-amerykañski Emerald INT z Rygi.
Oferowa³ on tanie wyroby z namiastki
z³ota �Gold Filled�, które wed³ug zapew-
nieñ wystawcy zyska³y ogromne powo-
dzenie na rynku ³otewskim.

Zaskakuj¹cy charakter mia³a ekspo-
zycja Instytutu Bursztynu i Rezerw Re-
gionalnych w Kaliningradzie. Instytut
ten, który w katalogu zapowiada³ us³u-
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Targi monachijskie �Inhorgenta 2002�

Micha³ Kosior

W tym roku odby³a siê 29. edycja monachijskich targów
jubilerskich �Inhorgenta�. W dniach 22-25 lutego 1370 wy-
stawców z 55 krajów zaprezentowa³o swoje wyroby przed
ponad 30 000 odwiedzaj¹cych targi handlowców i jubilerów
z ca³ego �wiata. Oko³o 25% odwiedzaj¹cych przyby³o do
Monachium spoza obszaru Niemiec. Zdaniem organizatora
znacznie wzros³a liczba odwiedzaj¹cych z Europy �rodko-
wej oraz Wschodniej, co da³o siê równie¿ zauwa¿yæ po�ród
polskich wystawców, których z roku na rok coraz wiêksza
liczba pojawia siê na �Inhorgencie�.

Podczas targów odbywa³y siê pokazy mody oraz rozwi¹-
zanie konkursu �Design meets fashion�. Promowano now¹
imprezê, maj¹ce siê odbyæ w Szanghaju targi �Luxury China
2002�, przygotowywane przez targi monachijskie wspólnie
z targami z Vicenzy. Odwiedzaj¹cy mogli wzi¹æ udzia³
w wielu seminariach po�wiêconych tematom bran¿owym.
W hali maszyn oraz wyposa¿enia pracowni i sklepów jubi-
lerskich przeprowadzano pokazy najnowocze�niejszych urz¹-

gi naukowo-badawcze, na samym stoisku oferowa³ wy³¹cz-
nie wyroby z namiastek bursztynu, w wiêkszo�ci nadaj¹c im
nazwy ³udz¹co podobne do nazw naturalnych ¿ywic kopal-
nych. Na przyk³ad kaboszony do bi¿uterii by³y odlewane
z ¿ywicy syntetycznej z dodatkiem barwi¹cym 10% rozdrob-
nionego bursztynu. Substancjê tak¹ nazwano bermit na po-
dobieñstwo nazwy birmitu � kopalnej ¿ywicy z Birmy. Ani
Instytut Bursztynu, ani pañstwowy kombinat, ani tym bar-
dziej nieokrzep³e jeszcze firmy prywatne nie próbuj¹ stwo-
rzyæ klasyfikacji jako�ciowej kamieni jubilerskich i wyrobów
z bursztynu i okre�liæ sposobu oznaczania namiastek. Klasy-
fikacja Miêdzynarodowego Stowarzyszenia Bursztynników
w Gdañsku jest tam znana, lecz niechêtnie przyjmowana, gdy¿
utrudnia wprowadzanie odbiorców w b³¹d.

W sumie �Bursztyn Ba³tyku� by³ imprez¹ niewielk¹, ale
ciekaw¹. Obejmowa³ 31 stoisk, z czego 25 oferowa³o wyroby
i dzie³a sztuki (rze�by) z bursztynu. Pozosta³e to stoiska wy-
dawnictw jubilerskich (Russkij Juwielir z Petersburga, Juwie-
lirnoje Obozrenije z Moskwy oraz K³adie� z Kaliningradu)
i stoiska bi¿uterii bez bursztynu oraz maszyn dla jubilerów.

Tylko dwie firmy bra³y udzia³ zarówno w �Amberifie�,
jak i w �Bursztynie Ba³tyku�. By³y to:
� przedsiêbiorstwo produkcyjno-handlowe Simukowa ze

Swiet³ogorska na Sambii,
� Amber by Mazukna � Gritpedziai z Kowna.

W porównaniu z tegorocznym �Amberifem� Rosjanie
zgromadzili dziesiêciokrotnie mniej stoisk, a ich wystrój
i przeciêtna powierzchnia by³y znacznie skromniejsze. Nie-
ograniczony dostêp publiczno�ci (wej�cie bez biletu) i nad-
miar ró¿nych pokazów i ha³a�liwych wystêpów muzycznych
i wokalnych bardzo utrudnia³y prowadzenie transakcji. Nie
bardzo zreszt¹ by³o z kim je prowadziæ. Poza Polakami i Li-
twinami (raczej obserwatorami ni¿ nabywcami) nie pokaza³
siê ¿aden kupiec zagraniczny.

Trudno siê temu dziwiæ, obserwuj¹c tryb pracy rosyjskiej
s³u¿by granicznej i celnej na przej�ciach z Polsk¹, czyli od strony
spodziewanych klientów europejskich. Przej�cia te funkcjo-
nuj¹ chyba tylko w interesie codziennych �mrówek�, wyra�-
nie uprzywilejowanych we wszystkich procedurach. Nawet
przy oficjalnym zg³oszeniu s³u¿bowego charakteru przejazdu
trzeba czekaæ kilka godzin na wydostanie siê z Rosji. Przy ta-
kim nastawieniu s³u¿b granicznych i niedba³o�ci g³ównego
potentata wytwórczego, czyli pañstwowego kombinatu wydo-
bycia i obróbki bursztynu w Jantarnym, nie wró¿ê szybkiego
rozwoju targom �Bursztyn Ba³tyku� i osi¹gniêcia znaczenia
podobnego, choæby w czê�ci, do �Amberifu�.

Tegoroczny �Amberif� po raz pierwszy zamiast wzrostu
wykaza³ pewien regres. Liczba wystawców (wy³¹cznie firm
op³acaj¹cych pe³ne stawki za stoiska) wprawdzie spad³a o 18
firm � z 306 w ubieg³ym roku do 288 w roku bie¿¹cym, po-
wierzchnia stoisk utrzyma³a siê jednak na poprzednim po-
ziomie, bowiem przyby³o stoisk du¿ych, a uby³o ma³ych.
Wzros³a natomiast znacznie liczba zarejestrowanych kupców.
Ju¿ w pierwszych dwóch dniach, kiedy impreza by³a zamkniê-
ta dla publiczno�ci, identyfikatory pobra³o 1140 kupców. Jest
to liczba rekordowa w dziewiêcioletniej historii �Amberifu�,
a przy tym poparta doskona³ym przebiegiem transakcji.

�Bursztyn Ba³tyku�, przez kupców jak dot¹d opuszczo-
ny, pewnie nieprêdko dojrzeje do roli prawdziwego konku-
renta. Czy aby nas to nie zdemobilizuje?

Fot. 1. Na targach monachijskich swoje wyroby prezentowali wystawcy z
55 pañstw.

fot. Messe München/LOSKE

Fot. 2. Wspania³e hale targowe pomie�ci³y ponad 30 000 odwiedzaj¹cych
targi handlowców i jubilerów z ca³ego �wiata.

fot. Messe München/LOSKE



dzeñ, a ciekawostk¹ by³y m.in. pokazy laserowych tech-
nik poprawiania kamieni szlachetnych.

Na targach pokaza³o siê w tym roku osiem polskich
firm z ofert¹ m.in. bi¿uterii bursztynowej. Wystawcy ci
ocenili imprezê jako satysfakcjonuj¹c¹, choæ da³o siê
zauwa¿yæ ich zaniepokojenie wystawcami z Litwy czy
Rosji, którzy oferowali wyroby po zdecydowanie ni¿-
szych cenach. Jednak kupcy zachodnioeuropejscy przed-
k³adaj¹ wzornictwo oraz jako�æ wykonania bi¿uterii nad
jej cenê (w czym jeste�my znacznie lepsi ni¿ nasi wschod-
ni s¹siedzi). Rynek wyrobów jubilerskich po niepokoj¹-
cych wydarzeniach z wrze�nia ubieg³ego roku nie po-
pad³ w spodziewan¹ przez niektórych recesjê i zdaje siê
utrzymywaæ na nie najgorszym poziomie (st¹d miêdzy
innymi zadowolenie polskich wystawców). Tê najwiêk-
sz¹ ju¿ dzi� miêdzynarodow¹ imprezê bran¿ow¹ warto
odwiedziæ nie tylko dla zapoznania siê z klientami z Nie-
miec i Unii Europejskiej, lecz tak¿e aby zobaczyæ no-
wo�ci we wzornictwie bi¿uterii oraz wyposa¿eniu pra-
cowni, sklepów etc.

Kolejne targi �Inhorgenta� odbêd¹ siê w dniach 21-24
lutego 2003 r., a potencjalnych wystawców powinien za-
interesowaæ fakt mo¿liwo�ci refundacji kosztów wysta-
wiennictwa z funduszu PARP w ramach Phare 2000
w wysoko�ci do 60% kosztów dotycz¹cych bezpo�red-
niego udzia³u w targach, czyli kosztów powierzchni oraz
zabudowy. Refundacja mo¿e obj¹æ tak¿e transport, przy-
gotowanie materia³ów promocyjnych czy nawet nocle-
gi, przy czym koszty te powinny byæ zafakturowane przez
akredytowanego wykonawcê. Maksymalna dotacja wy-
nosi równowarto�æ 10 000 euro; przed targami mo¿na
wyst¹piæ o zaliczkê do 50%. Istnieje tak¿e mo¿liwo�æ
wspólnego wykupienia stoiska przez kilka firm, co mo¿e
zmniejszyæ koszty. W planach jest tak¿e stworzenie pol-
skiego stoiska narodowego, o wspólnej szacie graficz-
nej. Niew¹tpliwym sukcesem by³o zorganizowanie ta-
kiego stoiska przez Krajow¹ Izbê Gospodarcz¹ Burszty-
nu na targach rzemios³a IHM w Monachium, co sprawi-
³o wra¿enie spójno�ci i du¿ej si³y bran¿y. Oficjalnym
przedstawicielem Targów Monachijskich w Polsce jest
Polsko-Niemiecka Izba Przemys³owo-Handlowa z War-
szawy (www.ihk.pl), do której odsy³am po szczegó³owe
informacje.

Fot. 3. Na gali „Italian Night� spotkali siê przedstawiciele polskiej prasy
bran¿owej � Tomasz Sobczak („Polski Jubiler”) i Micha³ Kosior
(„Polska Bi¿uteria�).

fot. Archiwum
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Zawirowania cen surowca
bursztynowego

Gwa³towny spadek poda¿y surowca bursztynowego, zwi¹zany
z zatopieniem najbardziej wydajnej kopalni �Pla¿owej� w Jantarnym
na Sambii spowodowa³ próby spekulacyjnego wykorzystania sytuacji
przez w³a�ciciela drugiej wielkiej odkrywki, kopalni �Primorskiej�,
czyli przez pañstwowy Kaliningradzki Kombinat Bursztynowy.
Firma ta ¿¹da podwojenia cen nawet w toku realizacji wcze�niej
zawartych kontraktów i radykalnie ogranicza sprzeda¿ wy¿szych
kategorii surowca jubilerskiego.

Jak wynika z obserwacji rynku, nie maleje jednak wydobycie
z ma³ych rosyjskich i ukraiñskich odkrywek prywatnych, a mimo to
podejmowane s¹ próby radykalnego podwy¿szania cen.

W �lad za tym próbuj¹ podobnych podwy¿ek cen drobni
oferenci surowca zbieranego i wyp³ukiwanego w Polsce i posiadacze
zapasów zgromadzonych w poprzednich okresach, kiedy istnia³a
ci¹g³a nadwy¿ka poda¿y nad popytem.

Komplikuj¹ tendencjê zwy¿kow¹ szeroko rozpowszechniane
w prasie i telewizji przygotowania do eksploatacji pla¿ kopalnych
na nizinnym obszarze Gdañska, zwi¹zane z potrzebami budowy
bursztynowej nadstawy o³tarzowej w bazylice �w. Brygidy. Tylko
5% wydobytego surowca spe³niaæ bêdzie wymogi jako�ciowe
witra¿y o³tarzowych, a prawie ca³y urobek trafi na rynek.

W tych warunkach przetwórnie bursztynu powstrzymuj¹ siê
od zakupów i tylko nieliczni producenci bi¿uterii z ma³ym udzia³em
bursztynu sk³onni s¹ przep³acaæ.

W konkluzji � ma³y obrót i du¿e wahania cen nie pozwalaj¹ na
uogólnienie poziomu notowañ.

Jacek Le�niak
31 maja 2002 r.

Notowania cen -----  diamenty okr¹g³e, pe³en szlif brylantowy*

Przedstawione w tabelach orientacyjne ceny warto�ci rynkowej netto
podane s¹ w USD za 1 kr masy. Obejmuj¹ one kamienie, których szlif,
proporcja szlifu i wykoñczenie oceniane s¹ na bd -  bd.

Ceny w obrocie wewn¹trzbran¿owym dla poszczególnych pozycji
w zale¿no�ci od wielko�ci transakcji, sposobu zakupu i rozbie¿no�ci w
jako�ci szlifu mog¹ znacznie ró¿niæ siê od podanych w tabelach.

* Podane ceny uzyskano z Centrum Obrotu Diamentami i Kamieniami
Szlachetnymi w Poznaniu.
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IF VVS1

900

410

930

430

1020

500

1170

600

1540

710

VVS2 VS1

800

360

820

380

900

440

1020

550

1310

680

SI1

740

350

750

350

820

400

920

480

1190

630

SI2

650

340

690

340

780

380

810

380

1050

570

P1

580

230

590

250

600

280

660

330

820

500

P2

450

220

450

240

490

260

510

300

640

410

P3

260

150

280

180

290

190

310

200

390

260

Gradacja 0,01 - 0,03 kr

Gradacja 0,04 - 0,07 kr

Gradacja 0,08 - 0,14 kr

Gradacja 0,15 - 0,17 kr

Gradacja 0,18 - 0,22 kr

810

750

570

760

670

530

700

610

450

660

600

420

540

460

360

420

370

310

250

220

200

890

760

640

810

720

580

780

630

490

680

590

450

570

450

390

440

420

350

240

220

200

1050

870

750

920

830

700

860

760

620

760

670

540

600

560

440

480

440

360

270

240

230

1320

1150

900

1200

1030

850

1110

960

800

990

880

700

760

670

580

590

520

420

320

300

280

800

720

550

740

650

500

680

610

450

640

560

440

510

420

360

410

350

300

220

210

200

D
E
F
G
H
I
J
K
L
M
N
O

IF VVS1

2280

870

VVS2 VS1

1800

820

SI1

1400

760

SI2

1180

670

P1

880

550

P2

780

470

P3

480

300

Gradacja 0,23 - 0,29 kr

1880

1370

1050

1560

1180

950

1250

1180

900

1100

1000

840

840

770

720

700

620

520

430

380

340


